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CONCORRENCIA N.° 001/2022

TECNICA E PRECO

PROCESSO ADMINISTRATIVO N.° 079/2022

A CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, Estado de S&o Paulo, pessoa juridica
de direito puablico interno, inscrita no CNPJ sob o n° 03.100.645/0001-9449.956.600/0001-17, com sede a Praca
Vereador Vital Muniz, n.° 01, Boqueirdo, Praia Grande - SP, CEP 11701-050, através da Presidéncia, conforme
Ordem de Servigco 001/2022— Presidéncia, constante do Processo Administrativo n.° 079/2022, torna publico que
se acha aberta o procedimento licitatério na modalidade CONCORRENCIA para a contratacdo de agéncia de
propaganda para a prestacdo de servicos de publicidade para a CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA
BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, conforme especificaces e quantidades constantes no Edital, com critério de
julgamento de TECNICA E PRECO. A presente licitacdo, sera regida pela Lei Federal ne 12.232/10, aplicando-se
complementarmente a Lei n> 8.666/93, com alteracdes posteriores, a Lei n° 4.680/65, e demais normas legais
pertinentes, além das demais disposicdes legais aplicaveis, e pelas condi¢fes estabelecidas no presente Edital e
seus anexos. O credenciamento, a entrega dos envelopes e a sessdo publica de disputa, serdo realizados na
CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, com sede a Praca Vereador Vital Muniz,
n.° 01, Boqueirdo, Praia Grande - SP.

ACESSO AO EDITAL

O acesso ao Edital desta Concorréncia podera ser feito no site da CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA
BALNEARIA DE PRAIA GRANDE: www.praiagrande.sp.leg.br, link “Licitacdo — Concorréncia Publica” ou através
de solicitac&o junto a CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, através do e-mail:
camara@praiagrande.sp.leg.br, dirigido & Comissdo Permanente de LicitagBes ou do telefone (13) 3476-1728 -
Glaucia.

RETIRADA DO INVOLUCRO N.° 1

De 21/11/2022 a 25/11/2022, no horério das 13:00 as 17:00 horas, nas dependéncias da CAMARA MUNICIPAL DA
ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, a Praga Vereador Vital Muniz, n.° 01, Boqueirdo, Praia Grande -
SP.

CREDENCIAMENTO E ENTREGA DOS INVOLUCROS DE N.°s 1 A 4.

O credenciamento sera realizado no dia 09/12/2022, as 14 horas, em sessdo da Comissdo Permanente de
Licitagdes, CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, a Praca Vereador Vital
Muniz, n.° 01, Boqueirdo, Praia Grande - SP. A entrega dos invélucros de nimeros 1 a 3 - Proposta Técnica e de
namero 4 - Proposta de Preco sera efetuada na mesma sessao, apds o credenciamento.

FORMALIZACAO DE CONSULTAS

Observando o prazo legal, o interessado podera formular consultas através do e-mail, conforme abaixo, informando
0 ndmero da licitagdo ou diretamente, no horario das 13:00 as 17:30 horas, nas dependéncias da CAMARA
MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, a Praga Vereador Vital Muniz, n.° 01, Boqueiréo,
Praia Grande - SP. E-mail: camara@praiagrande.sp.leg.br, dirigido a Comissdo Permanente de Licitagdes - Tel:
(13) 3476-1728 - Glaucia.
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Sao ANEXOS deste Edital, fazendo parte integrante dele, os seguintes documentos:

1-ANEXO | - CARTA DE CREDENCIAMENTO

2 - ANEXO Il -MODELO DE DECLARAGCAO

3 - ANEXO IIl - MODELO DE PROPOSTA DE PRECO

4 - ANEXO IV - DECLARACAO DE CAPACIDADE TECNICA
5-ANEXO V - MINUTA DE CONTRATO

6 - ANEXO VI - BRIEFING

1. DO OBJETO

A CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE torna publico que realizara licitacdo na
modalidade CONCORRENCIA do tipo TECNICA E PRECO objetivando & contratacéo de agéncia de propaganda
para a prestacéo de servigos de publicidade para a CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA
GRANDE, conforme especificagdes constantes deste Edital.

1.1. Compreendem os servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepg¢éo, a criagdo, a execugao interna, a intermediagao, a
supervisdo da execucgdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos de comunicagdo e demais meios de
divulgacéo.

1.2. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, 0s servicos especializados
pertinentes:

a) A producao e a execuco técnica das pecas e projetos criados;

b) Ao planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento
relacionados a determinada acao publicitaria;

c) A criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢fes publicitarias desenvolvidas.

1.2.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagédo previstos no subitem 1.2, “b", teréo a finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da CAMARA, o publico alvo, e os veiculos de
divulgacéo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

b) Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagdo e da divulgacéo de mensagens;

c¢) Possibilitar a avaliacéo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem
pertinéncia tematica com a acao publicitaria.

1.3. Nao se confundem com o objeto desta licitagdo, estando, portanto, fora da contratacdo, as atividades de
promocao, patrocinio, relagbes publicas, assessorias de comunicagdo e de imprensa e aquelas que tenham por
finalidade a realizacdo de eventos festivos.

1.3.1. N&o se incluem no conceito de patrocinio, mencionado no subitem 1.3, o patrocinio de midia - assim entendido
0s projetos de veiculagdo em midia ou em instalag@es, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de
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divulgacéo - e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados
por veiculo de divulgagéo.

1.4. Para a prestac&o de servicos sera contratada uma agéncia de propaganda, doravante denominada AGENCIA,
que tenha suas atividades disciplinadas pela Lei n° 4.680/65 e que tenha obtido o certificado de qualificacéo técnica
de funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei n° 12.232/2010.

1.4.1. A Agéncia atuara de acordo com solicitagdo da CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE
PRAIA GRANDE.

1.4.2. A agéncia atuara por conta e ordem da CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA
GRANDE na contratagdo de fornecedores de bens e servigos especializados para a execug¢do das atividades
complementares a que se referem o subitem 1.2. e de veiculos e demais meios de divulgacdo para a transmissao
das mensagens publicitarias.

1.4.3. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo dos servi¢cos objeto desta
licitacao.

2. CONDICOES GERAIS
2.1. A participagéo nesta Concorréncia implica para a licitante:
a) A aceitagdo plena e irrevogavel das normas constantes do presente Edital e dos seus Anexos;

b) A confirmacdo de que recebeu da Comissdo Permanente de LicitagBes o invélucro n° 1, bem como todos os
documentos e informag8es necessarias a participagdo nesta licitacao;

c) O_invélucro n° 1 devera ser retirado, mediante solicitacdo antecipada, na CAMARA MUNICIPAL DA
ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, a Praca Vereador Vital Muniz, n° 01, Boqueiréo, Praia Grande— SP,
CEP 11701-050 no periodo de 21/11/2022 a 25/11/2022, no horario das 13:00 as 17:0 horas, em dias Uteis. Fone
(13) 3476-1728 — Glaucia, ou através do site: www.praiagrande.sp.leg.br, link “Licitagdo — Concorréncia Publica

d) A observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor;
e) A responsabilidade pela veracidade das informacdes e dos documentos que apresentar durante a licitag&o.
2.2. Nao poderéo participar da licitagdo empresas:

a) Que estejam com o direito de licitar e contratar com a Administragdo Publica suspenso ou impedido, enquanto
durar a suspenséo e o impedimento, ou que por esta tenham sido declaradas inidéneas;

b) Que possuam os administradores ou detentores do controle da empresa participante desta licitagdo, vinculo
direto ou indireto com o Municipio de Praia Grande (Poder Executivo / Poder Legislativo) ou com quaisquer dos
responsaveis por esta licitagdo, nos termos do art. 99, da Lei federal n° 8.666/93.

¢) Que possuam em seu Contrato Social ou Estatuto finalidade ou objeto incompativel com o objeto deste Edital.

d) Que se encontrem sob faléncia decretada, concordata/recuperacéao judicial e extrajudicial, concurso de credores,
dissolucao ou liquidagéo. Poderao participar do processo licitatério empresas em processo de recuperacgao judicial,
nos termos e condigfes estabelecidos nos precedentes do Egrégio Tribunal de Contas do Estado de S&o Paulo
(Processos TC3987.989.15-9 e TC-4033.989.15-3), verificada a viabilidade econdmico-financeira da empresa no
que se refere ao bom andamento do plano de recuperacéo deferido.
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e) E vedada a participagio na licitagdo e a contratagio de empresa que tenha como sdcios, gerentes ou diretores,
pessoa que seja cbnjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau,
compreendido o ajuste mediante designac¢des ou cessdes reciprocas em qualquer 6rgdo da Administragéo Publica
direta e indireta dos Poderes da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios;

f) E vedado & futura CONTRATADA manter empregados, no ambito do CONTRATANTE, que sejam parentes até o
terceiro grau ou cbnjuges dos respectivos membros ou servidores municipais do Municipio de Praia Grande,
observando-se também, no que couber, a vedacdo de reciprocidade entre os demais 6rgdos da Administracéo
Publica Municipal.

2.3. Nao é permitida:
a) A participacdo de consorcio de empresas, qualquer que seja sua forma de constitui¢éo;
b) A participagdo de licitante com mais de uma proposta;

c) A participacéo na licitagdo de agéncias integrantes de um mesmo grupo - assim entendidas, para efeito deste
edital, aquelas que tenham diretores ou sécios em comum.

2.4. A licitante assume todos o0s custos de elaboracdo e apresentacédo das propostas e documentos de habilitagao
exigidos nesta Concorréncia, independentemente da conduc¢éo ou do resultado da licitag&o.

3. RETIRADA DO EDITAL E ESCLARECIMENTO DE DUVIDAS

3.1. A retirada deste Edital podera ser feita no site da CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE
PRAIA GRANDE:www.praiagrande.sp.leg.br, ou ainda na sede da CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA
BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, , a Praca Vereador Vital Muniz, n° 01, Boqueirdo, Praia Grande— SP, das 13:00
as 17:30 horas, em dias Uteis, ressalvada a necessidade da retirada do invllucro para apresentagdo de proposta
que deverd ser feita de acordo com o item 2.1 deste Edital.

3.2. Os pedidos de esclarecimentos ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se altere a data e o horario
da Sesséao de Licitagéo.

3.3. A solicitagé@o de esclarecimento ndo deve utilizar termos que possam propiciar a identificagdo da proposta da
licitante perante a Subcomissdo Técnica, quando do julgamento da via ndo identificada do Plano de Comunicagédo
Publicitéria - involucro 1.

3.4. ACAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE daréa conhecimento das consultas
e respectivas respostas, sem informar a identidade da licitante consulente, por meio da internet, no enderecgo
www.praiagrande.sp.leg.br e por meio das publicages nos jornais na forma prevista na Lei Federal n° 8.666/93 e
alteracdes posteriores.

3.5. Cabe a licitante interessada acessar o referido enderego para conhecer as consultas e as respectivas respostas.
3.6. As alteragbes do Edital que afetarem a formulacdo da proposta serdo comunicadas aos interessados que 0
retiraram e divulgadas pela mesma forma que se deu o texto original, reabrindo-se o prazo inicialmente estabelecido.
4. IMPUGNAQAO AO EDITAL

4.1. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comisséo Permanente de Licita¢des, o cidadao

ou a licitante que ndo se manifestar nos termos do artigo 41 e seus paragrafos da Lei 8.666/93, devidamente
atualizada.
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4.2. Considera-se licitante, para efeito do subitem 4.1, a empresa que tenha retirado o presente Edital na forma do
subitem 3.1.

4.3. A impugnagao podera ser protocolizada fisicamente na CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA
DE PRAIA GRANDE, na Praga Vereador Vital Muniz, n° 01, Boqueirdo, Praia Grande— SP, das 13:00 as 17:30
horas, em dias Uteis. A impugnacéo tempestiva ndo impede a licitante de participar da licitagéo, até o transito em
julgado da deciséo a ela pertinente.

4.4. A apresentacdo de impugnagédo ap0s o prazo estipulado no subitem 4.1 implica o seu recebimento como mera
informacao.

5. CREDENCIAMENTO DOS REPRESENTANTES

5.1. A licitante poderéa designar apenas um preposto para representa-la na reuniéo de licitagéo.

5.2. Nenhum preposto podera representar mais de uma licitante.

5.3. O credenciamento do preposto sera realizado mediante Instrumento Publico ou Particular, ou Carta de
Credenciamento, conforme modelo constante do Anexo |, devera outorgar poderes para a pratica de todos os atos
pertinentes ao certame em nome da licitante e compora os autos do processo licitatério.

5.4. Sendo o representante sécio, proprietario ou dirigente da empresa proponente, devera apresentar copia do
respectivo Estatuto ou Contrato Social, no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e assumir

obrigacbes em decorréncia de tal investidura.

5.5. O credenciado deverda identificar-se exibindo legalmente equivalente, fora dos envelopes. o documento de
identidade, ou outro.

5.6. A licitante que ndo estiver devidamente representada nos termos descritos acima néo terd sua participacao
prejudicada no certame, entretanto ndo podera se manifestar formalmente.

5.7. Havendo substituicdo do representante credenciado no decorrer da licitacdo e caso haja interesse em designar
outro credenciado, a licitante devera apresentar novos documentos de representacgao.

5.8. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar na reunido de licitacdo, podera encaminhar por meio de portador
- ha data, hora e local indicados no preambulo deste Edital - os involucros com a documentagéo exigida para a sua
participacdo no certame.

5.9. N&o serdo recebidos invélucros enviados por via postal.

6. ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

6.1. A licitante deveré elaborar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com 0s quesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS
| - Plano de Comunicagéo publicitaria
SUBQUESITOS

a. Raciocinio Basico;
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b. Estratégia de Comunicacéo Publicitaria;

c. Ideia Criativa de Estratégia de Midia e Nao Midia.

Il - Capacidade de Atendimento

Il - Repertério

IV - Relatos de Soluc¢des de Problemas de Comunicacao

| - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA- QUESITOS:

6.2. O Plano de Comunicagéo Publicitaria devera ser constituido por caderno especifico composto dos subquesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia,
elaborado com base no briefing - ANEXO VI e nas orientaces deste Edital, observadas especialmente as seguintes
previsoes:

| - Formatacéao realizada conforme subitens 6.2.5 a 6.2.9;

II- Elaboracéo em 2 (duas) vias, quais sejam:

a) Plano de Comunicacgéo Publicitaria - Via N&o Identificada;

i. O Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao identificada ndo poderé ter informag&o, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que possibilite, por si so, a identificacdo de sua autoria antes da abertura do invélucro n®
2.

b) Plano de Comunicac¢éo Publicitaria - Via Identificada.

ii. O Plano de Comunicacgéo Publicitaria - Via ldentificada devera constituir-se por exemplar com o mesmo contetdo
da Via N&o ldentificada - sem os exemplos de pecas e ou material da Ideia Criativa a que se refere o subitem 6.2.3.2.
- e conter a identificacdo da licitante, assim como data e assinatura na Ultima pagina e rubrica nas demais, por quem
detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos.

SUBQUESITOS:

6.2.1. Raciocinio Basico € um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de texto, grafico e/ou tabela no qual
a licitante fara um diagnostico das necessidades de comunicacdo publicitaria da CAMARA MUNICIPAL DA
ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, sua compreensdo sobre o objeto da licitacdo e, principalmente,
sobre o desafio de comunicagdo expresso no briefing.

6.2.2. Estratégia de Comunicacéo Publicitaria € um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de texto,
grafico e/ou tabela no qual a licitante apresentara as linhas gerais de sua proposta para suprir o desafio de
comunicacao e alcancar os objetivos, gerais e especificos, de comunicacao relacionados a esse desafio expressos

no briefing, compreendendo:

I. Explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico, devem
fundamentar a proposta de solugéo publicitaria;

Il. Explicitacao e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagao Publicitaria sugerida, especialmente o
que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

6.2.3. Ideia Criativa € um subquesito por meio do qual a licitante apresentara proposta campanha publicitaria para a
execucdo da sua proposta de Estratégia de Comunicacgdo Publicitaria.
6
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6.2.3.1. Todas as pecgas e ou material que compdem a campanha deverao ser listados em uma relacéo na qual, a
critério da licitante, poder&o ser inseridos comentarios circunscritos a especificacdo de cada pec¢a e ou material e a
explicitagdo das funcdes taticas que deles se pode esperar.

6.2.3.1.1. A relagdo devera indicar as pecas e ou material que foram corporificados nos termos do subitem 6.2.3.2.
6.2.3.2. Da relacéo de pegas e ou material, a licitante devera escolher e apresentar como exemplos as pegas e ou
material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solu¢gdo do desafio de
comunicagao, os quais deverdo observar as seguintes orientacoes:

I. Ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, layout e ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) protétipo ou “monstro” para pecas destinadas a radio e internet;

¢) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

Il. Limitar-se, sob pena de desclassificagédo, a 10 (dez) exemplos, independentemente do meio de divulgacdo, do
tipo ou caracteristica da pecga e ou material, observadas as seguintes regras:

a) Cada reducao e ou variagdo de formato sera considerada como uma pega;

b) Cada peca apresentada como parte de um kit ser4 computada no referido limite;

c¢) Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de andncio para revista, jornal, tablete, assim como painéis
sequenciais de midia exterior - outdoor, adesivagem de fingers) sera considerada como uma pega, se 0
entendimento da mensagem depender da leitura do conjunto sequencial e uma pec¢a sozinha n&o transmitir a
mensagem completa da comunicagéo;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serédo consideradas uma pec¢a;

e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado ser&o considerados duas peg¢as;

f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas;

6.2.3.2.1. S6 serdo aceitos exemplos de pecas e ou material ndo finalizados.

6.2.3.2.2. Para a produc¢édo dos exemplos de pecas ou material ndo serdo aceitas capturas de video.

6.2.3.2.3. Na elaboracédo do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além, de trilha, voz de
personagens e locugao.

6.2.3.2.4. Cada exemplo de peca e ou material devera trazer indicagédo sucinta (exemplos: “cartaz”, “filme TV”, “spot

radio”, “anuncio revista”, “monstro internet”) formatada conforme previsédo do subitem 6.2.5., VIII, destinada a facilitar
seu cotejo com a relacdo de pecas e ou material a que se refere o subitem 6.2.3.1.

6.2.3.2.5. Os storyboard animados, animatics, protdtipos e monstros deverao ser apresentados em DVD ou CD,
executaveis no sistema operacional Windows, nos formatos universais, a exemplo de:

I. Storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. wmyv, mpeg, vob;
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II. Protétipos e monstros, para radio: mp3, wma;
[l. Prot6tipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

6.2.3.2.6. Os exemplos de pecas e ou material devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e se
adequarem as dimensdes do invélucro n.° 1, observado o disposto no subitem 8.2.2, II.

6.2.3.2.6.1. Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do invélucro n.° 1 poderdo ser dobradas.

6.2.3.2.6.2. As pegas gréficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido - desde que néo prejudique sua
leitura - sem limitacdo de cores, com ou sem suporte e ou passepartout.

6.2.4. Estratégia de Midia e Nao Midia € um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de textos, tabelas,
graficos e ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

I. Justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagdo
publicitaria sugerida pela licitante e em fungéo da verba referencial indicada no briefing;

II. Simulag&o do plano de distribuicdo no qual a licitante identificara todas as pe¢as e ou material constantes da
relacdo prevista no subitem 6.2.3.1.

6.2.4.1. Da simulac&o do plano de distribui¢do devera constar um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
| - Periodo de distribuicdo das pecas e ou material;
Il - Quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgagéo;

IlI- Valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagéo, separadamente por
meios;

IV - Valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na execug¢do técnica de cada peca destinada a
veiculos de divulgacéo;

V - Quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de Nao Midia;
VI - Valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo de cada peca e ou material de Ndo Midia:

6.2.4.1.1. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que ndo implicam a compra de
espaco e ou tempo em veiculos de divulgacado para a transmissédo demensagens publicitaria.

6.2.4.2. A simulagdo do plano de distribuicdo devera observar ainda as seguintes condicoes:

| - Os precos das inser¢cdes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de
publicacdo do aviso de licitacao;

Il - Deve ser desconsiderado o repasse da parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo,
nos termos do art. 11 da lei 4.680/65;

Il - devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de fornecedores.

FORMATAGCAO DO PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
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6.2.5. O caderno especifico que compde o Plano de Comunica¢do Publicitaria deverda observar a seguinte
formatacao:

| - Caderno Unico, orientagdo retrato, com espiral preto colocado & esquerda;

Il - Capa e contracapa, ambas em branco e caderno em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2;

Il - Conteddo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacao retrato;

IV - Espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

V-Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

VI - Espacamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, duplo apds titulo e entretitulos e entre paragrafos;
VIl-Alinhamento justificado do texto.

VIII - Texto e numeragao de paginas em fonte “arial”, cor “preta”, tamanho “12 Pontos”;

IX - Numeracdo em todas as péaginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos
arabicos.

6.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria e da relagédo de pecas e ou material
prevista no subitem 6.2.3.1 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, ndo computadas nesse limite a capa e

contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas para separagdo dos subquesitos.

6.2.6.1. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitagdo quanto ao
namero de paginas.

6.2.7. Os exemplos de pecgas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados:
I, Separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 6.2.5;
Il. adequados as dimensdes do invélucro n.° 1, cabendo a licitante observar o disposto no subitem 8.2.2, II.

6.2.8. As tabelas e gréficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacao Publicitaria
poderao:

| - Ser editados em cores;
II- Ter seu conteudo editado com a fonte “arial”’, tamanho “10 pontos”;

lll - Ser apresentado em papel A3 dobrado, que serd considerado como sendo 2 (duas) paginas para efeito do
subitem 6.2.6.

6.2.9. As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesitos Estratégia de Midia e Ndo Midia poderéo:
| - Ser editados em cores;

Il - Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, ndo sendo exigida formatacéo de
margem especifica;

Il - Ser apresentados em papel A3 dobrado.
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Il - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

6.3. A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno especifico composto por textos,
tabelas, gréaficos, diagramas, fotos e ou outros recursos por meios dos quais a licitante discriminara:

| - A relacdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentagdo das Propostas, com a especificagdo do
inicio de atendimento de cada um deles;

Il - A quantificacdo e a qualificacdo dos profissionais que poderdo ser colocados & disposicdo da execugdo do
contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagdo, produgdo de radio, TV, cinema, internet,
producao grafica, midia e atendimento;

a) A qualificacdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no minimo, o nome, a
formacé&o e a experiéncia dos profissionais.

b) Os profissionais indicados para fins de comprovagédo da capacidade de atendimento deverdo participar da
elaboracgdo dos servigos objeto deste Edital, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente
ou superior, mediante aprovacdo prévia da CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA
GRANDE.

Il - As instalag@es, a infraestrutura e 0s recursos materiais que serdo colocados a disposicao para a execugéo do
contrato.

IV - A sistemética de atendimento e 0s prazos a serem praticados, em condi¢cdes normais de trabalho, na criagcao
de peca avulsa ou de campanha e na elaboracéo de plano de midia;

V - As informacdes de marketing e comunicacéo, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de circulagéo e controle
de midia que colocara regularmente & disposicdo da CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE
PRAIA GRANDE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

6.3.1. Os documentos e informagdes que compdem o caderno especifico mencionado no subitem 6.3 deveréo ser
formatados em orientagéo retrato, em papel A4 ou A3 dobrado, com ou sem o uso de cores, em fonte “arial”, tamanho
“12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinada na

ultima por quem detenha poderes de representacéo da licitante na forma de seus atos constitutivos.

6.3.2. Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresenta¢do da Capacidade de Atendimento.

lll - REPERTORIO

6.4 O Repertorio sera constituido de pegas e ou material concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos pela
licitante, agrupados em caderno especifico.

6.4.1. No caderno especifico do Repertério deverdo ser apresentadas 10 (dez) pecas e ou material,
independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposi¢do ou distribuicdo, observado
0 seguinte:

| - As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1° de janeiro de 2010;

Il - As pecas eletrdnicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema operacional Windows,
podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente (soltas);

Il - As pecas graficas poderao integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente (soltas):
10
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a) Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive ser
apresentadas dobradas ou néo.

IV - As pecas e ou material ndo podem se referir a agbes executadas no d&mbito de contratos de prestagdo de
servicos de publicidade de que a CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE seja
ou tenha sido signataria;

V - Formatagéo na orientagao retrato, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, com ou sem o ' uso de cores, em folhas
numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinada na ultima por quem detenha
poderes de representacao da licitante na forma de seus atos constitutivos;

VI - Edicdo em papel A4 ou A3, preservada, em qualquer hipétese, a compreensao de seu contetdo e a indicagao
das dimens®es originais das pec¢as neles contidas.

6.4.1.1. Para cada pecga e ou material previstos no subitem 6.4.1, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacéo sucinta dos problemas que se prop6s a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente, além do
titulo, data de producéo, periodo de veiculagdo, exposi¢do e ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencgao de
pelo menos um veiculo que divulgou cada pega.

6.4.1.2. A apresentacdo de pecgas e ou material em numero inferior ao exigido no subitem 6.4.1 implica, para este
quesito, pontuagdo maxima proporcional ao nimero de pecas apresentadas.

6.4.1.2.1. A proporcionalidade a que se refere o subitem 6.4.1.2 sera obtida mediante a aplicag&o da regra de trés
simples em relacdo a pontuagdo méaxima prevista no subitem 9.3, lll.

6.4.2. Nao ha limitagdo de nimero de paginas para apresentacdo do Repertorio.
IV - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

6.5. A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 2 (dois) Relatos de Solug6es de Problemas de
Comunicagéo, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas solu¢cdes bem sucedidas de
problemas de comunicagédo planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.

6.5.1. As propostas de que trata o subitem 6.5 devem ter recebido a autorizagdo para sua producéo ou ter sido
veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2010.

6.5.2. A apresentacgdo de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para este quesito, pontuagdo maxima
equivalente a metade de pontuagdo maxima prevista no subitem 9.3, IV.

6.5.3. Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo podem referir-se a agdes
executadas no aAmbito de contratos de prestacéo de servicos de publicidade de que a CAMARA MUNICIPAL DA
ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE seja ou tenha sido signatéria.

6.5.3.1. A formalizagdo do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela licitante, mediante a rubrica
do autor do referendo em todas as suas paginas.

6.5.3.2. Na ultima p&gina do relato devera constar a indicagdo do nome empresarial do cliente e a assinatura do
seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou fungéo.

6.5.4. Para cada Relato, é permitida a inclusédo de até 5 (cinco) pecas e ou material - ndo computados no limite de
paginas a que se refere o subitem 6.5 - independentemente do meio de divulgagéo, tipo ou caracteristica da peca,

caso em que, se incluidos:

11
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| - As pegas eletrOnicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema operacional Windows,
podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente (soltas);

Il - As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado no subitem 6.5, ou ser apresentadas
separadamente (soltas), preservada, em qualquer hipdtese, a compreenséo de seu contedo e a indicagdo de suas
dimensdes originais:

a) Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderéo ter qualquer formato, podendo inclusive ser
apresentadas dobradas ou néo.

Il - para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos de produgéo e/ou
veiculagéo.

6.5.5. Os documentos e informag8es que compdem o caderno especifico mencionado no subitem 6.5 deveréo ser
formatados em orientagao retrato, em papel A4, com ou sem o uso de cores, em fonte “arial” tamanho “12 pontos”,
em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por
quem detenha poderes de representacdo da licitante na forma de seus atos constitutivos.

6.5.5.1. Qualquer pagina com os documentos e informag6es do caderno especifico podera ser editada em papel A3
dobrado, caso em que, para fins do limite previsto no subitem 6.5, o papel A3 sera computado como duas paginas
de papel A4.

6.6. A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa - salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente - com clareza e sem emendas ou rasuras.

7. ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECO

7.1. A Proposta de Preco devera ser elaborada conforme modelo constante do Anexo Ill - Modelo de Proposta de
Precos, informando o percentual de honorarios incidentes sobre o prego dos servi¢os especializados prestados por
fornecedores, referentes:

a) a producdo e a execugdo técnica de pega e ou material;

b) o planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliacdo e de geragdo de conhecimento
sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagao nos quais serdo difundidas as pecas e ac¢des publicitarias
ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas;

c) criacéo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagado publicitaria destinada a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

d) a intermediacdo na contratacdo de midia digital, no caso em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo
desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65;

e) o desconto a ser concedido nos custos internos, calculados sobre a Tabela Referencial de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S&o Paulo, observando-se ainda que se destina a atender o
disposto no paragrafo 3° do art. 44 e inciso Il do art. 48 da Lei 8.666/93, evitando-se a inexequibilidade do contrato
administrativo que vier a ser firmado:

| - N&o sera aceito percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) sobre servigos externos de produc¢éo;
sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento; sobre formas inovadoras de
comunicagédo publicitaria e remuneragdo superior a 20% (vinte por cento) sobre o valor da midia digital adquirida
com a intermediacao da agéncia, nos casos em que os veiculos nao remunerem a agéncia pelo Desconto Padrao
de Agéncia.

12
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Il — N&o seréa aceito desconto inferior a 30% (trinta por cento) sobre a Tabela Referencial de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado Sao Paulo;

Il - Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e 0 expresso por extenso, sera validado o
percentual por extenso;

IV - O percentual de honorarios, assim como de desconto proposto sera de exclusiva responsabilidade da licitante
e ndo lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracéo, sob a alegacédo
de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto;

V - O percentual de honorarios e os custos internos propostos deverdo contemplar todos os custos e despesas,
diretos e indiretos, necessarios a plena execugéo dos servicos objeto desta licitag8o, tais como despesas com
pessoal, administracdo e encargos (obriga¢es sociais, impostos, taxas, etc);

7.2 - A Proposta de Preco devera ser datada e assinada por quem detenha poderes de representacgao da licitante,
na forma de seus atos constitutivos.

7.3 - Serdo analisadas apenas as Propostas de Preco das licitantes classificadas no julgamento das Propostas
Técnicas.

7.3.1 - A classificacdo das Propostas de preco observara a ordem crescente dos percentuais apresentados, sendo
considerada como a de menor pre¢o aquela que receber maior pontuagéo, referente ao percentual de honoréarios
mencionados no subitem 7.1 e pelo desconto concedido sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado Sao Paulo.

7.4 - O prazo de validade da Proposta de Preco devera ser de, no minimo, 90 (noventa) dias, a contar da data da
abertura da reunido de licitagao, indicada na epigrafe deste Edital.

8. DISPOSICOES GERAIS

8.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo Permanente de Licitagdes acondicionada em trés
invélucros distintos, conforme subitens 8.2, 8.3 e 8.4 e a Proposta de Prego, no invélucro n°® 4, conforme subitem
8.5, na data, hora e local indicados no tépico “CREDENCIAMENTO E ENTREGA DOS INVOLUCROS” do
preambulo deste Edital.

8.1.1. O invélucro n° 1 sera padronizado e fornecido pela CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE
PRAIA GRANDE mediante solicitagdo formal da licitante @ Comissdo Permanente de Licitacdes pelo e-malil
camara@praiagrande.sp.leg.br aos cuidados da Comissdo Permanente de Licitacdes, e posteriormente entregue
na Sede deste Legislativo localizado a Praca Vereador Vital Muniz, 01 — Boqueirdo — Praia Grande - SP, no periodo
de 21 de novembro a 25 novembro de 2022, das 13:00 as 17:00 horas.

8.1.1.1. O invélucro n° 1 devera ser retirado por portador da empresa que dara recibo, no qual constardo os
seguintes dados da empresa: nome empresarial, CNPJ, endereco, telefone e e-mail.

8.1.2. Os invdlucros n° 2, n° 3 e n° 4, serdo providenciados pela licitante e deveréo ser adequados as caracteristicas
de seu contetdo, desde que inviolaveis quanto as informacdes de que tratam até a sua abertura.

ATENCAO: O invélucro n° 5, contendo os documentos de Habilitagdo, devera ser entregue em sessdo publica

especifica, nos termos do item 10.

INVOLUCRO N° 1
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8.2. No invélucro n° 1, padronizado e fornecido pela CAMARA, devera estar acondicionado o Plano de Comunicacéo

“n

Publicitaria - Via Nao Identificada, de que trata o subitem 6.2, caput e inciso Il, “a”.
8.2.1. O invélucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

8.2.2. Para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria, até a abertura do invélucro n°
2, o invélucro n° 1 ndo podera:

I. Apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s6, possibilite a identificacéo da licitante
antes da abertura do invélucro n® 2.

Il. Estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele acondicionados de modo a
possibilitar a identificagcdo da licitante.

ATENCAO: Recomenda-se cuidado no manuseio do invélucro n° 1, a fim de evitar que qualquer dano ou
deformacao venha a gerar, nos termos do subitem 12.8.2. a desclassificagdo desta licitacao.

INVOLUCRO N° 2

8.3. No invodlucro n° 2, devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitéria - Via Identificada, que trata
o subitem 6.2, caput e inciso Il, “b”.

8.3.1. O invoblucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:

PROPOSTA TECNICA - INVOLUCRO N° 2

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA
CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE
CONCORRENCIA N° 001/2022

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)

CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

INVOLUCRO N° 3

8.4 No involucro n° 3, deverao estar acondicionados os cadernos especificos, documentos e informages referentes
a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao, de que
tratam os subitens 6.3 a 6.5.

8.4.1. O invélucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:

PROPOSTA TECNICA - INVOLUCRO N° 3

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE
COMUNICACAO

CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE

CONCORRENCIA N° 001/2022

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)

CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

8.4.2. O involucro n° 3, assim como os cadernos especificos, documentos e informagdes que 0 compde ndo
poderdo ter informag&o, marca, sinal etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacao
14
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Publicitaria - Via N&o Identificada e que possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do invélucro
n° 2.

INVOLUCRO N° 4

8.5. O invélucro n° 4 deveré estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

PROPOSTA DE PRECO - INVOLUCRO N° 4

CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE

CONCORRENCIA N.° 001/2022

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)

CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

9. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

- JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

9.1. O critério de julgamento para a classificacdo das licitantes sera o de TECNICA E PRECO, nos termos do art.
5° da Lei 12.232/2010 e dos artigos. 45, § 1°, lll e 46, § 2 °, incisos | e |l da Lei Federal n° 8.666/93 e alteracbes
posteriores, sendo que é estabelecido o peso 0,70 para a Proposta Técnica e peso 0,30 para a Proposta de Prego
9.2 - A Subcomissao Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condi¢Ges
estabelecidas neste Edital e em seus anexos. Serdo levados em conta pela Subcomissdo, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

9.2.1. Plano de Comunicacgéo Publicitaria:

9.2.1.1 - Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a) Das funcdes e do papel da Camara Municipal de Praia Grande nos contextos social, politico e econdmico.
(maximo de 2 pontos);

b) Da natureza, da extensao e da qualidade das relagcdes da Camara Municipal de Praia Grande com seus publicos.
(maximo de 2 pontos);

c) Das caracteristicas da Camara Municipal de Praia Grande e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicagao publicitaria. (méximo de 1 ponto);

d) Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagdo. (méaximo de 1 ponto);
e) Do desafio de comunicagdo. (maximo de 2 pontos);

f) Das necessidades de comunicagdo da Camara Municipal de Praia Grande para solucionar esse desafio. (maximo
de 2 pontos).

9.2.1.2 - Estratégia de Comunicagao Publicitéaria:

a) A adequacéo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo da Camara Municipal de
Praia Grande e a seu desafio de comunicacéo. (maximo de 4 pontos);

b) A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacgéo apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos. (maximo de 3 pontos);
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c) Ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da Camara Municipal de Praia
Grande com seus publicos. (maximo de 3 pontos);

d) A adequacéo e a exequibilidade da estratégia de comunicacéo publicitaria proposta para a solugdo do desafio
de comunicacéo. (maximo de 3 pontos);

e) A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa da estratégia de comunicagéo
publicitaria proposta. (méximo de 3 pontos);

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Camara Municipal de Praia Grande, o mercado no qual se
insere, seu desafio de comunicagdo, seus publicos, os objetivos de comunicacao previstos no Briefing e a verba
disponivel. (méximo de 4 pontos).

9.2.1.3 - Ideia Criativa:

a) Sua adequacao ao desafio de comunicagdo. (maximo de 2 pontos);

b) Sua adequacao a estratégia de comunicacéo publicitaria sugerida pela licitante. (médximo de 2 pontos);

¢) Sua adequacédo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo. (maximo de 2 pontos);

d) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta. (maximo de 2 pontos);

e) A originalidade da combinacéo dos elementos que a constituem. (maximo de 2 pontos);

f) Simplicidade da forma sob a qual se apresenta. (maximo de 2 pontos);

g) Sua pertinéncia as atividades da Camara Municipal de Praia Grande e a sua inser¢do nos contextos social,
politico e econémico. (méximo de 2 pontos);

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas e/ou material
apresentados. (méaximo de 2 pontos);

i) A exequibilidade das pecas e/ou do material. (maximo de 2 pontos);

j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e aos publicos propostos. (maximo
de 2 pontos).

9.2.1.4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia:

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicag¢éo dos segmentos de publico prioritarios. (maximo de 3
pontos);

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos. (méximo de 2 pontos);

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e/ou do material em relacdo as duas alineas
anteriores. (maximo de 3 pontos);

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagéo préprios
da Camara Municipal de Praia Grande. (maximo de 2 pontos);

e) A economicidade da aplicagéo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo das pecas e /ou
do material. (maximo de 3 pontos);
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f) A otimizac&o da midia segmentada, alternativa e de massa. (méaximo de 2 pontos).
9.2.2 - Capacidade de Atendimento:

a) O porte e a tradi¢do dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigcos no mercado. (maximo
de 2 pontos);

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias. (maximo de 3 pontos);

¢) A adequacao das qualificacdes e das quantificacdes desses profissionais a estratégia de comunicagédo publicitéaria
da Camara Municipal de Praia Grande. (maximo de 3 pontos);

d) A adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estaréo a disposi¢do na execugao
do Contrato. (maximo de 2 pontos);

e) A operacionalidade do relacionamento entre a Camara Municipal de Praia Grande e a licitante, esquematizado
na proposta. (maximo de 2 pontos);

f) Arelevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria
de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢do da Camara Municipal de Praia
Grande, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do Contrato. (maximo de 3 pontos)

9.2.3 — Repertorio:

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop6s a resolver. (méximo de 4 pontos);

b) A qualidade da execug¢édo e do acabamento da peca e/ou material. (maximo de 3 pontos);

¢) A clareza da exposi¢ao das informacdes prestadas. (méximo de 3 pontos).

9.2.4 - Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagéo:

a) A evidéncia de planejamento publicitario. (méximo de 3 pontos);

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo. (maximo de 2 pontos);

¢) A relevancia dos resultados apresentados. (méaximo de 3 pontos)

d) A concatenagdo logica da exposicdo. (maximo de 2 pontos)

9.3 - A pontuacgéo da Proposta Técnica estéa limitada a 100 (cem) pontos e sera apurada segundo a metodologia a
seguir.

Quesitos/Subquesitos Pontos
Plano de Comunicacgéo Publicitaria 65
Raciocinio Basico 10

Estratégia de Comunicacao Publicitaria 20

Ideia Criativa 20

Estratégia de Midia e Nao Midia 15

Capacidade de atendimento 15
Repertério 10
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao 10
Pontuacdo Maxima Total 100
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9.3.1 - A pontuacéo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro da Subcomisséo
Técnica.

9.3.2 - A Subcomisséo reavaliard a pontuagao atribuida a um guesito ou subquesito sempre que a diferenca entre
a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacéo méxima do quesito ou do subquesito,
com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos
previstos neste Edital.

9.3.3 - Persistindo a diferenga de pontuagéo prevista apds a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os membros da
Subcomissao, autores das pontuacdes consideradas destoantes, deveréo registrar em relatorios as razfes que 0s
levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que serd assinada por todos o0s
membros da Subcomissao e passara a compor o processo desta licitacao.

9.3.4 - A pontuagdo de cada licitante correspondera & soma dos pontos dos quesitos.

9.3.5 - Sera considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante que obtiver
a maior pontuacéo.

9.4 - Seréa desclassificada a Proposta que:

a) Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) Obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos de sua proposta técnica;

¢) Nao alcancar, no julgamento de sua Proposta Técnica a nota minima de 70 (setenta) pontos;

d) tentar influenciar a Comiss&o ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das propostas.

- JULGAMENTO DA PROPOSTA DA COMERCIAL (PRECO)

9.8. Na sessdo publica designada pela Comissdo Permanente de Licitagcdes apds a andalise da Propostas Técnicas
pela Subcomissdo Técnica serdo abertos os Invélucros n° 4 - Propostas Comerciais - que serdo rubricadas pela
Comissdo Permanente de LicitagOes e pelas agéncias presentes.

9.8.1. Uma vez classificadas as Propostas Comerciais, sera composto o preco de referéncia através da fixacdo dos
menores custos de todas as propostas das licitantes classificadas tecnicamente, ou seja, a referéncia devera
representar a maior “vantajosidade” ofertada, extraindo-se de todas as classificadas os itens de melhor preco
(menores honorarios e maiores descontos, nos limites estabelecidos por este edital) de forma que seja auferida a
maior vantagem econdmica aos cofres publicos.

9.8.2. Devera ser apresentada apenas com as informag8es constantes do Anexo Il - Modelo de Proposta de Precos.
9.9 - Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo Ihe assistira o direito de pleitear,
na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alterac@o, sob a alega¢cédo de erro, omissdo ou qualquer outro

pretexto.

9.10 - As propostas das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas quanto ao
atendimento das condi¢Bes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

9.11 - Seréa desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou que
contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.
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9.12 - A licitante devera apresentar uma Unica proposta de pregos da qual constaréo os seguintes itens:
a) honorarios sobre servigos externos de producgéo intermediados pela agéncia;

b) honoréarios sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo e de geracéo de conhecimento como a intermediacéo e
supervisdo da agéncia;

c¢) honorérios sobre formas inovadoras de comunicag&o publicitaria com a intermediacéo e supervisédo da agéncia;

d) remuneracéo sobre o valor da midia digital contratada por intermédio da agéncia, quando o veiculo ndo remunere
esta com o desconto de agéncia;

e) percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de Custo Internos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de S&do Paulo — SINAPRO, a ser concedido pela agéncia a Camara Municipal de Praia
Grande.

9.13 - A proposta também deve consignar, sem estar sujeita a pontuagéo, 0s percentuais maximos a serem pagos
pela Camara Municipal de Praia Grande:

9.13.1 - Atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, na reutilizacéo de
pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado.

9.13.2 - Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a pecgas, sobre o valor
original da cesséo desses direitos, na reutilizacdo das pecas por direito igual ao inicialmente pactuado.

9.14 - A proposta de politica de pregos devera levar em consideracdo que a Camara Municipal de Praia Grande
efetuara o pagamento no prazo de 10 dias Uteis a contar do recebimento da nota fiscal.

9.15 - Os precos ofertados pela licitante devem incluir todos os custos diretos e indiretos relativos aos objetos deste
instrumento convocatorio, inclusive materiais de uso e consumo para consecucdo dos servigos, assessoria de
marketing, planejamento, criagdo, mao de obra, bem como todos os encargos tributérios sociais, trabalhistas,
previdenciarios, securitarios ou quaisquer outros custos decorrentes ou que venham a ser devidos em razdo do
objeto deste edital, ndo cabendo ao 6rgao contratante custos adicionais.

9.15.1 - A Classificagdo se dara da seguinte forma:

a) percentual de honorarios sobre producédo e execucao técnica externa, com a intermediagdo e supervisao
da agéncia, de pecas ou material:

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

b) percentual de honorarios sobre o planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo
e de geracgédo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagéo nos quais seréo difundidas
as pecas e acOes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas, com a
intermediacao e supervisbes da agéncia.
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PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

c) percentual de honorérios sobre a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, com a intermediacéo e
supervisdo da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

d) percentual de remuneracdo sobre a contratagdo de midia digital com a intermediacdo da agéncia, quando o
veiculo ndo remunere a agéncia pelo desconto de agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 15%
18 16%
15 17%
12 18%
10 19%
05 20%

e) desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo,
fixados nos limites estabelecidos nos quesitos 7.1

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 De 60% ou acima de 60%
18 De 50% a 59%
15 De 40% a 49%
12 De 30% a 39%

9.15.2 - Serao consideradas as melhores proposta de preco aquelas que atingirem as maiores pontuagées através
da formula abaixo:

NFPP = Nota final da Proposta de Preco
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D1 - Pontuacgéo aplicada ao percentual sobre honoréarios de producéo externa.

D2 — Pontuacéo aplicada ao percentual de honoréarios sobre pesquisa e outros instrumentos de avaliagdo

D3 — Pontuacéo aplicada ao percentual de honoréarios sobre formas inovadoras de comunicagéo.

D4 — Pontuacao aplicada ao percentual de remuneracéo da agéncia sobre o valor da midia digital intermediada pela
agéncia, que ndo enseje o pagamento do desconto de agéncia pelos veiculos de divulgagao.

D5 — Pontuacéo aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custo Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de S&o Paulo.

NFEPP = D1+D2+D3+D4+D5
5

JULGAMENTO FINAL DA MELHOR PROPOSTA, APLICANDO-SE A MEDIA PONDERADA ENTRE A MELHOR
PROPOSTA TECNICA E A MELHOR PROPOSTA DE PRECO

9.16 - A Pontuagéo Final serd obtida através da férmula abaixo:

PF = (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0,30), onde:
PF = Pontuacéo final
NFPT = Pontuagéo relativa a proposta técnica
NFPP = Pontuagao relativa a proposta de prego

9.17 - Havendo empate, o desempate se dara através da atribuicdo da maior nota aos quesitos da proposta técnica,
na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicacgédo Publicitaria;
b) Ideia Criativa;

¢) Raciocinio Bésico

d) Estratégia de Midia e Nao Midia

9.18 - Apbs a utilizagao do critério de desempate disposto no item 9.17, persistindo o empate, a decisdo se fara
através de sorteio;

9.19 - Seréa considerada vencedora, a Licitante mais bem classificada no julgamento final da média ponderada entre
as Propostas Técnicas e de Prec¢os. observado o disposto no subitem quesito 9.16.

9.20 - Sera assegurado, como critério de desempate, preferéncia de contratagdo para as empresas de pequeno
porte, entendendo-se como empate aquelas situagfes em que o resultado final, constituido pela média ponderada
das pontuacdes das Propostas Técnica e de Preco, alcangada pelas microempresas e empresas de pequeno porte,
sejam iguais a média ponderada apresentada pela licitante mais bem classificada e desde que nao seja esta uma
microempresa ou empresa de pequeno porte.

9.21 - Ocorrendo 0 empate entre microempresas e empresas de pequeno porte, sera realizado sorteio entre elas.
9.22 - A empresa de pequeno porte que usufruir dos beneficios de que trata a lei complementar n. 123/2006 devera
apresentar, na forma da lei, juntamente com os documentos de habilitacdo, a declara¢do de que nédo se encontra

em nenhuma das situag6es do paragrafo 4°. do artigo 3°. do citado dispositivo.

10. ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
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10.1. As licitantes cujas Propostas Técnica e de Preco tenham sido classificadas deverdo entregar os Documentos
de Habilitag&o no dia, hora e local estipulados pela Comisséo.

10.1.1. A licitante classificada no julgamento final das Propostas que néo apresentar os Documentos de Habilitag&o,
na referida sessao serd alijada do certame, exceto diante da ocorréncia de que trata o subitem 12.12.

10.2. Os documentos de Habilitagao deveréo estar acondicionados no invélucro n.° 5, que devera ser apresentado
fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

DOCUMENTOS DE HABILITACAO - INVOLUCRO N.°5

CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE
CONCORRENCIA N.° 001/2022

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)

CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

10.2.1. Oinvélucro n.° 5 serd providenciado pela licitante e devera ser adequado as caracteristicas de seu conteudo,
desde que inviolavel quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

10.2.2. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser apresentados em uma Unica via, acondicionados em caderno
Unico, ter todas as suas paginas numeradas e rubricadas por representante legal da licitante, a partir da primeira
pagina interna, e deverao ser apresentados:

| - Em original, ou;

Il - Sob a forma de publicagdo em 6rgéo da imprensa oficial, ou;

Il - Em cépia autenticada por cartério competente, ou;

IV - Em cépia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela Comisséo, no ato da abertura
dos Documentos de Habilitagdo.

ATENCAO: S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condicdes de analise por parte da Comisséo.

10.3. As empresas interessadas podero procurar a Sede da CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA
DE PRAIA GRANDE para efetuar seu cadastramento no ramo - Propaganda e Publicidade - até o terceiro dia util
anterior a data prevista para recebimento das propostas.

10.4. As licitantes cadastradas na CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE
deverdo apresentar no involucro n° 5 os seguintes documentos:

| - Registro no cadastro da CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE;

Il - Documentos exigidos pelos subitens 10.6.1. a 10.6.5 que estejam vencidos no cadastro da CAMARA
MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE ou n#o tenham sido cadastrados neste sistema;

10.4.1. Em caso de ndo processamento do seu cadastramento no setor de cadastro da CAMARA MUNICIPAL DA
ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, em tempo habil, a licitante devera apresentar, no invélucro n° 5,
toda a documentacgéao exigida pelos subitens 10.6.1 a 10.6.5.

10.5. As licitantes cadastradas no cadastro da CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA
GRANDE deveréo ainda comprovar patriménio liquido e apresentar indices contabeis conforme previsto no subitem
10.6.4.1, considerando, para tanto, os valores contabeis constantes no seu cadastro junto 8 CAMARA MUNICIPAL
DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE.
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10.5.1. Se as informaces de patrimdnio liquido e indices contabeis ndo estiverem disponiveis no seu cadastro junto
a CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, a licitante dever4 comprova-los
mediante a apresentacgdo, no involucro n°. 5, do balanco patrimonial e das demonstracdes contébeis, conforme
previsto no subitem 10.6.4, II.

10.6. As licitantes que ndo estiverem cadastradas no cadastro da CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA
BALNEARIA DE PRAIA GRANDE ou preferirem ndo comprovar sua habilitagio por esse meio dever&o apresentar
0s documentos previstos nos subitens 10.6.1 a 10.6.5, preferencialmente em ordem sequencial e, obrigatoriamente
dentro do prazo de validade neles indicados pelo 6rgédo expedidor.

10.6.1. Os documentos referentes & HABILITACAO JURIDICA s&o:
| - Cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;
Il - Registro comercial, em caso de empresa individual;

Ill- Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor devidamente registrado, em se tratando de sociedade
empresaria e, no caso de sociedade por agdes, acompanhado dos documentos de elei¢do de seus administradores;

a) Os documentos deverdo estar acompanhados de suas alterages ou da respectiva consolidacéo e deles devera
constar, entre 0s objetivos sociais da licitante, a execucéo de atividades da mesma natureza ou compativel com o
objeto desta Concorréncia;

IV - Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedade simples, acompanhada de prova da Diretoria em exercicio;

V - Decreto de autorizagdo de funcionamento no Pais, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira e ato
de registro ou autorizacao para funcionamento expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

10.6.2. Os documentos referentes a REGULARIDADE FISCAL e TRABALHISTA séo:
| - Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ;

Il - Prova de inscri¢cdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se exigivel, relativa ao domicilio ou a sede
da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto da licitagdo;

IlI- Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, compreendendo certiddo expedida conjuntamente pela
Secretaria da Receita Federal RFB e pela Procuradoria Geral da Fazenda Nacional PGFN, referente a todos os
tributos federais e a divida ativa da unido, por elas administrados, abrangendo inclusive as contribui¢cdes sociais
previstas nas alineas “a” a “d” do paragrafo Unico do artigo 11 da lei n.° 8212, de 24 de julho de 1991;
IV- Certificado de Regularidade de Situacao do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS;

V - Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas - CNDT:

VI- Certidoes negativas de débitos ou de “ndo contribuinte” expedidas por 6rgédos das Secretarias de Fazenda do
Estado (com relagéo ao imposto de circulagdo de mercadorias e servigos - ICMS) e do Municipio (com relagéo aos
tributos mobiliarios - ISSQN), em que estiver localizada a sede da licitante;

10.6.2.3. Para comprovagéo da prova de regularidade para com a Fazenda Federal exigida no inciso “llI” acima,
serdo aceitas as certiddes emitidas nos termos do decreto n.° 6106/2007, com eficacia durante o prazo de validade
nelas constantes, conforme o disposto do artigo 5 o da portaria MF n.° 358 de 5 de setembro de 2014.

10.6.2.4. Sera considerada em situagdo regular a licitante cujo débito com as Fazendas Pulblicas ou com a
Seguridade Social esteja com a exigibilidade suspensa;
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10.6.2.5. Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

10.6.2.6. Seréa considerada como valida pelo prazo de 180 (cento e oitenta) dias, contados a partir da data da
respectiva emisséo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislacédo especifica
indicativa de prazo distinto.

10.6.3. Os documentos referentes & QUALIFICACAO TECNICA sio:

| - Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata a Lei n.° 12.232/2010, art. 4 o, emitido pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP), ou entidade equivalente legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de agéncia de propaganda.

Il - Declaracéo(6es) expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m) que a licitante
presta(ou) servico de publicidade cujas atividades sejam similares, pelo menos, as do objeto deste Edital, conforme
ANEXO IV:

10.6.4. A QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA sera comprovada mediante apresentacio:

| - De certiddo negativa de faléncia e concordata/recuperacéo judicial e extrajudicial expedida pelo distribuidor da
sede da pessoa juridica; (Poderdo participar do processo licitatorio empresas em processo de recuperacao judicial,
nos termos e condi¢Bes estabelecidos nos precedentes do Egrégio Tribunal de Contas do Estado de S&o Paulo
(Processos TC3987.989.15-9 e TC-4033.989.15-3), verificada a viabilidade econdmico-financeira da empresa no
que se refere ao bom andamento do plano de recuperacgéo deferido). a) No caso de pracas com mais de um cartério
distribuidor, deveréo ser apresentadas as certiddes de cada distribuidor; b) Seré considerada como valida pelo prazo
de 180 (cento e oitenta) dias, contados a partir da data da respectiva emisséo, a certiddo que ndo apresentar prazo
de validade, exceto se anexada legislacé@o especifica indicativa de prazo distinto;

Il - Do Balango Patrimonial e Demonstragdes Contdbeis do Ultimo exercicio social, vedada a substituicdo por
balancetes ou balangos provisorios.

a) As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de 1 (um) ano deverdo apresentar o balanco de
abertura ou intermediéario, conforme o caso;

b) Os balangos patrimoniais e demonstragdes contébeis deverdo ser apresentados de acordo com a legislagdo e
normas contabeis que regem a matéria.

¢) O patrim6nio liquido podera ser atualizado pelo IGPM-FGV quando o balango estiver encerrado a mais de 3 (trés)
meses da data da licitaco.

10.6.4.1. A licitante devera comprovar que possui, na data do recebimento do invélucro n.° 5:

| - Indice de Solvéncia Geral - ISG, indice de Liquidez Corrente - ILC e indice de Liquidez Geral - ILG iguais ou
maiores que 1,0 (um):

Il - Utilizando as seguintes formulas:

Ativo Circulante
LC =

Passivo Circulante

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
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Passivo Circulante + Passivo ndo Circulante

Ativo Total
SG =

Passivo Circulante + Passivo nao Circulante

10.6.4.1.1. Para a comprovagado do Patriménio Liquido e indices contébeis, o célculo sobre o balango patrimonial e
demonstrag8es contébeis do Ultimo exercicio social devera ser realizado pela licitante e confirmado pelo responsavel
por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a indicacéo do seu nome e do seu nimero de registro no Conselho
Regional de Contabilidade.

10.6.4.1.2. A licitante que tiver apresentado resultado menor que 1 (um), no célculo do ISG, ILC e ILG devera
comprovar patriménio liquido minimo igual ou superior a R$ 75.000,00, (setenta e cinco mil reais), correspondente
a 3% do valor estimado da contratacao.

10.6.4.1.3. Nos calculos envolvendo moeda (R$), caso sejam necessarios arredondamentos, a segunda casa a
direita da virgula, correspondente aos centavos, sera arredondada para cima, quando na ocorréncia de uma terceira

casa, esta for maior ou igual a 5 (cinco).

10.6.5. A licitante também deverd incluir no invélucro n. 5 declaragdo elaborada conforme modelo do ANEXO Il - |,
afirmando:

| - Conhecimento do instrumento convocatorio;

Il - Atendimento ao art. 27, inciso V, da Lei n® 8.666/93;

Il - Inexisténcia de impedimento para a participagao;

IV - Elaboracao independente de proposta.

10.7. O CNPJ da licitante devera ser o mesmo compreendido no cadastro junto & CAMARA MUNICIPAL DA
ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE e ou em todos os documentos de habilitacdo, ndo sendo permitido

uso de documentos pela matriz, quando emitidos para a sua filial e vice-versa.

10.7.1. Excetuam-se da restricdo a que se refere o subitem 10.7 os documentos que, pela propria natureza, forem
comprovadamente emitidos somente em nome da matriz ou da filial.

10.8. Nao serdo aceitos “protocolos de entrega” ou “solicitacdo de documentos” expedidos por quaisquer 6rgaos,
em substituicdo aos documentos exigidos neste Edital.

10.9. A licitante que se alegar desobrigada de apresentar qualquer dos documentos de habilitagdo devera inserir no
involucro n. 5 declaracéo ou certificado expedido por 6érgdo competente ou legislagcdo em vigor que comprovem essa

condicgéo.

10.10. A verificagdo pela Comissao Permanente de Licitagfes nos sites oficiais das entidades emissoras de certiddes
constitui meio legal de prova.

10.11. Seréo consideradas habilitadas as licitantes classificadas que atenderem integralmente aos requisitos de
habilitacdo exigidos neste Edital.
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11. SUBCOMISSAO TECNICA

11.1. Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo Permanente de Licitagdes, na forma do art. 10
da Lei n° 12.232/10, com excegdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas;

11.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por 03 (trés)
membros formados em comunicacéo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas.

11.2.1. Pelo menos, 1/3 (um ter¢o) da Subcomisséo Técnica serd composta por profissionais que ndo mantenham
nenhum vinculo funcional ou contratual com a CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA
GRANDE.

11.3. A escolha dos membros da Subcomisséo Técnica ocorrera por sorteio, em sessao publica a ser realizada na
CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, 10 (dez) dias apés a publicacéo deste
edital, entre os nomes de uma relagédo que tera, no minimo, 9 (nove) integrantes previamente cadastrados;

11.3.1. A relagdo de nomes serd publicada no Diario Oficial, em prazo néo inferior a 10 (dez) dias da data em que
serd realizada a sessao publica marcada para o sorteio, consoante exige o artigo 10, da Lei n° 12.232/2010;

11.3.2. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera
impugnar pessoa integrante da relacdo de nomes, mediante a apresentacéo de justificativa & Comisséo.

11.3.2.1. Admitida a impugnacgéo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na Subcomissdo Técnica,
declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente;

11.3.2.2. A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacédo, mediante decisdo fundamentada da
autoridade competente, implicard, se necessério, a elaboragéo e a publicagcdo de nova lista, sem o0 nome impugnado,

respeitado o disposto neste item 11;

11.3.2.3. Sera necessario publicar nova relacdo se o nimero de membros mantidos depois da impugnacao restar
inferior ao minimo exigido no subitem 11.3;

11.3.2.4. S6 sera admitida nova impugnagao a nome que vier a completar a relacéo anteriormente publicada;

11.3.3. A sessao publica para o sorteio sera realizada em data previamente designada, garantidos o cumprimento
do prazo minimo previsto no subitem 11.3.1. e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer interessado;

11.3.4. O sorteio, processado pela Comissdo Permanente de Licitagdes da CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA
BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da

subcomissao técnica.

11.3.5. Além das demais atribuicBes previstas neste Edital caberdo a Subcomissédo Técnica, quando solicitado pela
Comissao, manifestar-se sobre eventuais recursos de licitantes relativos ao julgamento das Propostas Técnicas.

12 - REUNIAO DE LICITACAO

12.1. A reunido de licitacdo sera realizada em 4 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos previstos
neste Edital e na legislacao.

12.1.1. Todos os fatos relevantes, pertinentes ao objeto da Licitag&o, ocorridos durante a reunido de licitagdo serdo
registrados em ata circunstanciada.
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12.2. A participagdo de representante de qualquer licitante ocorrerd mediante a prévia entrega de documento habil,
conforme estabelecido no subitem 5.2.

12.3. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissdo constituida de alguns entre eles para,
em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas Técnicas, de preco e os Documentos de Habilitagdo nas
respectivas sessdes publicas.

12.4. Aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitagdo apresentados pelas licitantes
poderédo ser relevados pela Comissédo, se, se constantes dos documentos submetidos & analise e julgamento da
Subcomisséo Técnica, por esta subcomissao, desde que nado firam o entendimento da proposta e o ato ndo acarrete

violacéo aos principios bésicos da licitagao.

12.5. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes de recebimento e abertura dos
involucros com as Propostas Técnica e de Preco.

12.6. A Comisséo Permanente de Licitacdes podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-
las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

12.7. Os involucros lacrados das licitantes desclassificadas ficardo a disposi¢éo das interessadas por 30 (trinta) dias
Gteis, contados da homologacéo desta Concorréncia, prazo apés o qual serdo destruidos.

PRIMEIRA SESSAO

12.8. A abertura da sessao publica de licitagdo sera realizada no dia, hora e local previsto os no preAmbulo deste
Edital e ter4 a seguinte pauta inicial:

| - Identificacdo dos representantes das licitantes, por meio do(s) documento(s) exigido(s) no subitem 5.2;

Il - Apresentacdo a Comissdo Permanente de LicitagBes dos invélucros n° 1, n° 2, n° 3 e n° 4.

Il - Exame da conformidade dos invélucros com as disposicdes deste Edital;

IV - Rubrica no fecho dos invélucros n° 2 e n° 4 e subsequente acondicionamento destes invélucros em receptéaculo
especifico com rubrica no seu respectivo fecho pela Comissdo Permanente de Licitacdes e representantes das

licitantes;

V - Abertura dos invélucros n° 1 e n° 3, exame e rubrica de seus respectivos conteddos pela Comissdo Permanente
de LicitagcBes e representantes das licitantes presentes.

12.8.1. ApGs o encerramento do prazo para recebimento dos invélucros, o qual serd declarado pela Comisséo
Permanente de Licitagdes na sessao publica, nenhum outro invélucro, documento ou embalagem sera recebido.

12.8.2. O invdlucro n° 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria, s6 sera recebido pela
Comissdo Permanente de Licitacdes se:

| - Nao apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s, possibilite sua identificacéo ou a
identificacdo da licitante antes da abertura do invélucro n° 2;

Il - N&o estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele acondicionados de
modo a possibilidade a identificagcdo da licitante.

12.8.2.1. O néo recebimento do invélucro n°® 1 implica o ndo recebimento dos demais invélucros da licitante e sua
consequente desclassificagdo da Concorréncia.
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12.8.3. A Comissdo Permanente de Licitagdes, antes da abertura dos invélucros n° 1, adotara medidas para evitar
gue seus membros e ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de
algum Plano de Comunicacao Publicitaria.

12.8.4. A Comissdo ndo lancard nenhum cdédigo, sinal ou marca nos invélucros n° 1 nem nos documentos que
compdem a via nao identificada do Plano de Comunicag&o Publicitaria.

12.8.5. Se, ao examinar e/ou rubricar os contetdos dos invélucros n° 1 e n° 3, for constatada ocorréncia que
possibilite, inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano de Comunicagcdo Publicitaria, a Comissao
Permanente de Licitagcdes desclassificara a licitante e ficar de posse de todos os seus involucros até que expire o
prazo para recursos relativos a essa fase.

12.8.6. Os invélucros n° 2 e n° 4 permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissdo Permanente
de Licitagbes.

12.8.7. Abertos os invllucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, salvo por motivo justo
decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissdo Permanente de Licitacbes.

12.8.8. A andlise e os tramites administrativos pertinentes ao contetdo dos invélucros n° 1 e n° 3 observarao os
seguintes procedimentos:

| - Encaminhamento, pela Comisséo a Subcomisséo Técnica, dos invélucros n° 1, com as vias ndo identificadas do
Plano de Comunicagéo Publicitaria;

Il - Andlise individualizada e julgamento, pela subcomiss@o Técnica, das vias ndo identificadas do Plano de
Comunicagéo Publicitaria.

Il - Elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a Comissdo, da ata de julgamento dos Planos de
Comunicagéo Publicitaria, de planilhas com as pontuacgdes e de justificativa das razées que as fundamentaram em
cada caso:

IV - Encaminhamento, pela Comissdo a Subcomissdo Técnica, dos invélucros n° 3, com a Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao;

V - Analise individualizada e julgamento, pela Subcomisséo Técnica, da Capacidade de atendimento, do Repertdrio
e dos relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacao;

VI - Elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica & Comisséo, da ata de julgamento das Propostas
referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertdrio e aos Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacéo,
de planilha com as pontuag@es e de justificativa das razdes que as fundamentaram em cada caso.

12.8.9. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no subitem 9.4.1, a Subcomissédo Técnica
atribuird pontuacgdo a cada quesito ou subquesito da Proposta e lancara sua pontuacdo em planilhas que ficardo
acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomisséo Técnica, até que expire
0 prazo para recursos relativos a essa fase.

12.8.9.1. O disposto no subitem 12.8.9 ndo se aplica aos casos em que o descumprimento resulte na identificacdo
da licitante antes da abertura dos invélucros n® 2.

12.8.10. As planilhas previstas nos incisos Ill e VI do subitem 12.8.8 conterdo, respectivamente, as pontuacdes de
cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicacdo Publicitaria apresentado pelas licitantes e as
pontuacdes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de Solugdes de
Problemas de Comunicac¢éo de cada licitante.
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SEGUNDA SESSAO

12.9. Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (involucros n° 1 e n° 3), respectivas planilhas de
julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo Permanente de Licitacdes
convocard as licitantes para participar da segunda sessao publica que terd a seguinte pauta basica:

| - Identificacdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista de presenca;

Il - Abertura do receptaculo contendo os invélucros n° 2 e n° 4;

I1I- Abertura e rubrica do contetdo dos invélucros n° 2 e rubrica no fecho do invélucro n° 4;

IV - Cotejo das vias ndo identificadas (invélucro n° 1) com as vias identificadas (involucro n° 2) do Plano de
Comunicagao Publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

V - Elaboracéo da planilha geral com o somatério das pontuagdes atribuidas ao plano de comunicacéo publicitaria
e separadamente. Aos demais quesitos de cada Proposta Técnica;

VI - Proclamacéo do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

VII - Adogédo dos procedimentos previstos no subitem 9.6, em caso de empate, apds a decisdo final, inclusive das
Propostas de Preco.

VIII - Informacado de que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera divulgado na forma da lei, com a
indicag&o dos licitantes classificados e dos desclassificados, em ordem decrescente de pontuacéo.

TERCEIRA SESSAO

12.10. A Comissao Permanente de Licitagdes convocara as licitantes classificadas para participar da terceira sessdo
publica que tera a seguinte pauta basica:

| - Identificacdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista de presenca;

Il - Abertura dos involucros n° 4, exame e rubrica do seu contetdo pela Comissdo Permanente de Licitacdes e
representantes das licitantes presentes;

Il - Julgamento das Propostas de Preco com a identificagdo das Propostas de menores prec¢os e divulgagdo do
resultado aos representantes das licitantes presentes;

IV - Declaracdo das agéncias classificadas, do julgamento final das Propostas, quais sejam, as licitantes que
atingiram a pontuacdo minima tanto na Proposta Técnica, quanto na Proposta de Precos, em ordem decrescente,

considerando os valores das Notas Finais;

V - Informacéo de que o resultado do julgamento final das Propostas sera divulgado na forma da lei, com a indicacéo
da ordem de classificacéo, de forma decrescente considerando os valores das Notas Finais.

QUARTA SESSAO

12.11. A Comissao Permanente de LicitagBes convocara as licitantes classificadas no julgamento final das
Propostas, para participar da quarta sesséo publica que tera a seguinte pauta basica:

| - Identificacao dos representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;
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Il - Recebimento e abertura dos invélucros n° 5, exame e rubrica do seu conteddo pela Comisséo e pelos
representantes das licitantes presentes;

Il - Informacao de que o resultado da habilitacéo sera divulgado na forma da lei, com a indicagdo dos proponentes
habilitados e inabilitados;

12.12. Na hipétese de todas as propostas de preco serem desclassificadas ou de todas as licitantes serem
inabilitadas, a Comissdo Permanente de Licitagdes podera fixar as licitantes o prazo de 8 (oito) dias Uteis para
apresentac@o de nova documento ou de outras propostas escoimadas das causas que tenham determinado,
respectivamente, a desclassificagdo ou a inabilitacéo.

12.12.1. A nova documentacé&o deve ser apresentada na forma prevista neste Edital, e entregue em sesséo publica.

12.13. Decididos os recursos e constatada a regularidade dos atos praticados, a autoridade competente, observado
o subitem 1.3.1., homologara e adjudicara seu objeto a licitante vencedora.

13. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

13.1. Dos atos decisorios ou que resultem aplicacédo de penalidade cabe recurso, interposto na forma impressa, no
prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar da intima¢&o do ato ou da lavratura da ata.

13.1.1. A intimac&o dos atos decisérios sera feita mediante publicagdo na imprensa oficial, salvo para as decisdes
sobre o recebimento e julgamento das propostas e sobre a habilitagéo ou inabilitacdo de licitantes, se presentes os
prepostos das licitantes no ato em que foi adotada a decisdo, quando podera ser feita por comunicagéo direta aos
interessados e lavrada em ata.

1.3.1.2. Aintimacéo da aplicagdo da penalidade sera realizada por notificagdo direta a licitante.

13.2. O recurso contra o julgamento das propostas e o contra habilitacdo ou inabilitacdo de licitantes tera efeito
suspensivo, e o seu acolhimento importara a invalidagcdo apenas dos atos insuscetiveis de aproveitamento.

13.2.1. A Comissado Permanente de Licitacdes podera, motivadamente, atribuir efeito suspensivo ao recurso contra
os demais atos.

13.3. A continuidade da reunido de licitag&@o, no caso de interposi¢do de recurso, sera comunicada aos interessados
por e-mail e no site da CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE:
www.praiagrande.sp.leg.br, menu “LICITACOES CONCORRENCIA PUBLICA”.

13.4. Os recursos interpostos serdo comunicados as partes interessadas, que poderdo apresentar contrarrazdes no
prazo de 5 (cinco) dias Uteis a partir do término do prazo do recorrente, sendo-lhes assegurada vistas dos elementos
indispensaveis a defesa dos seus interesses.

13.5. O recurso serda dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato recorrido, que podera
reconsiderar sua decisdo no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou, neste mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente
informado, para deciséo.

13.6. Os recursos interpostos fora do prazo legal e ou subscritos por representante n&o habilitado legalmente ou ndo
identificado no processo para responder pela licitante ndo serdo conhecidos.

ATENCAO: O uso de recursos ou de meio meramente protelatérios para tentar impedir o curso normal do processo

licitatorio é crime tipificado no art. 93 da Lei n° 8.666/93, sujeitando a licitante as san¢des legais e administrativas
aplicaveis.
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14. DA HOMOLOGACAO E DA ADJUDICACAO

14.1. Encerradas o julgamento dos documentos de habilitacdo e concluida a via recursal, o resultado encontrado
pela Comisséo de Licitacdo serd submetido & deliberacéo da autoridade superior, para homologacéo e adjudicagao

do objeto licitado ao licitante declarado vencedor.
15. DO INSTRUMENTO CONTRATUAL

15.1. Ap6s a homologacéo do resultado da licitagéo, pela CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE
PRAIA GRANDE, a adjudicacéo, objeto desta licitacdo, se efetivara através de Contrato a ser firmado com a
empresa vencedora, de acordo com a Minuta constante do modelo ANEXO V — MINUTA DO CONTRATO, que
define os direitos e obrigagbes da CONTRATANTE e da CONTRATADA e da qual fardo parte o presente Edital e
seus Anexos, independentemente de transcricéo.

15.2. A empresa vencedora sera convocada, por escrito, para a assinatura do respectivo Contrato, o que devera
fazé-lo no prazo méaximo de 10 (dez) dias Uteis a partir da data da convocagcdo da Comissdo Permanente de
Licitacdo, sob pena de decair do direito a contratagdo, sem prejuizo das penalidades previstas no art. 81 da Lei n°
8.666/93 e alteragbes subsequentes. Se esta ndo aceitar assinar ou ndo retirar o instrumento contratual no prazo
estabelecido, a Comissdo Permanente de Licitagdo podera convocar, na ordem de classificacado final, as licitantes
remanescentes para fazé-lo em igual prazo e nas mesmas condi¢cdes propostas pela primeira classificada, ou
revogar a licitacdo, independentemente das sanc¢des administrativas previstas nos arte. 86 a 88 da Lei n° 8.666/93

e suas alteracdes.

15.3. Este edital e seus anexos fardo parte integrante do contrato a ser assinado entre CAMARA MUNICIPAL DA
ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE e o licitante vencedor, no qual ficara estabelecido que o foro da
cidade de Praia Grande/SP sera o Unico competente para dirimir todas e quaisquer ddvidas oriundas da interposicao

dos termos contidos no instrumento contratual,

15.4. A contratada fica obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, 0s acréscimos ou supressfes que se
fizerem nos servicos, até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial do contratado, conforme estabelece o art. 65,

da Lei n°® 8.666/93 e alteracdes posteriores.

15.5. O prazo de vigéncia do Contrato sera de 12 (doze) meses, contados a partir da data de sua assinatura podendo
este ter seu prazo prorrogado, ou ser rescindido, se assim for da vontade das partes, na conformidade do

estabelecido na Lei n° 8.666/93 e alteragfes posteriores.

16. PENALIDADES

16.1. Ensejara a aplicacdo de multa no percentual de 0,5% (meio por cento) sobre a estimativa de despesas previstas
no subitem 24.1, sem prejuizo da aplicagdo de outras penalidades previstas na Lei n.° 8.666/93, a licitante que,
convocada dentro do prazo de validade de sua proposta:

| - Recusar-se, injustificadamente, a assinar o contrato;

II- Nao atender as condi¢des previstas no subitem 20.2, inviabilizando a contratagéo.
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16.1.1. A multa devera ser recolhida na CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE
no prazo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimac&o, sob pena de execugdo judicial, a qual posteriormente sera
devidamente repassada ao Executivo Municipal.

16.1.2. O disposto no subitem 16.1 ndo se aplica as licitantes remanescentes convocadas na forma do subitem
20.3.1.

16.2. Ensejara a aplicagdo de suspenséo temporaria de participagdo em licitacdo e impedimento de contratar com a
CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, pelo periodo de 6 (seis) meses até 2
(dois) anos:

| - Recusa, injustificada, de assinar o Termo de Contrato.

Il - Ndo manutencao das condic¢des de habilitagao;

IlI- Pratica de atos ilicitos, visando a frustrar os objetivos da licitacéo;

IV - Condenacao definitiva pela pratica dolosa de fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos;

V - Pratica de atos ilicitos, demonstrando néo possuir idoneidade para contratar com a Administracao.

16.2.1. A penalidade de suspenséo temporaria de participagdo em licitacdo e impedimento de contratar podera ser
aplicada sem prejuizo da aplicagdo da multa prevista no subitem 16.1.

16.3. Poderd ainda ser aplicada a penalidade de Declaracdo de Inidoneidade para licitar e contratar com a
Administragdo Publica, na forma do Inciso IV e paragrafo 3° do art. 87 da Lei n.° 8.666/93, na ocorréncia dos casos
do artigo 88 da mesma Lei.

16.4. Nao serdo aplicadas penalidades na ocorréncia de casos fortuitos, forca maior.

17. DA RESCISAO CONTRATUAL

17.1. A inexecucgao total ou parcial do contrato enseja a sua rescisdo com as consequéncias contratuais e as

previstas na Lei no 8.666/93 e alteracées.

17.2. Constitui motivo para resciséo do contrato:

a) nao cumprimento de clausulas contratuais, especificacdes e prazos;

b) o cumprimento irregular das clausulas contratuais, especificacdes e prazos;

¢) ndo indica o contratado os servigos dentro do prazo estipulado, a contar da data de emissédo da Ordem de Servico

municipal;

d) paralisar o servico por mais de 7 (sete) dias consecutivos sem justa causa e/ou prévia comunica¢do & CAMARA
MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE;

e) a subcontratacdo total ou parcial do seu objeto, a associa¢éo do contrato com outrem, a cessao ou incorporacao
da contratada, ndo admitidas neste edital e no contrato, sem anuéncia do 6rgao;

f) o desatendimento das determinagBes regulares da autoridade designada para acompanhar e fiscalizar a sua
execugao, assim como as de seus superiores;
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g) o cometimento reiterado de faltas na sua execucao;
h) a decretacéo de faléncia/recuperagéo judicial ou instauragdo de insolvéncia civil;
i) a dissolucdo da sociedade;

j) alteracdo social ou a modificagdo da finalidade ou da estrutura da empresa, que prejudique a execugdo do

Contrato;

k) raz6es de interesse publico, de alta relevancia e amplo conhecimento, justificadas e determinadas pela maxima
autoridade da esfera administrativa a que esta subordinado o contratante e exarada no processo administrativo a

que se refere o contrato;
I) a ocorréncia de caso fortuito ou de forga maior, regularmente comprovada, impeditiva da execucao do servigo.
18. DA RESPONSABILIDADE TECNICA

18.1. A Contratada sera responsavel por qualquer erro ou incorre¢&do nos servigos por ela executados e sua corregao
n&o acarretara nenhum énus para CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE.

19. DA FORMA DE PAGAMENTO

19.1. O pagamento dos servigos prestados serd efetuado em parcelas mensais, de acordo com 0s servigos
efetivamente prestados, devendo a Contratada emitir as respectivas faturas que, devidamente comprovadas e
atestadas pelo SETOR DE COMUNICACOES, requisitante do objeto desta licitagéo, serdo pagas em até 10 (dez)

dias Uteis apods a sua regular liquidagéo.
19.2. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

a) valor de CUSTOS INTERNOS, baseado na tabela de precos do - Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado S&o Paulo, ja abatido o percentual de desconto sobre os valores da referida tabela, conforme ofertado em

sua proposta de pregos;

b) honorarios (em percentual), conforme constante na proposta, a serem cobrados da CAMARA MUNICIPAL DA
ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, incidentes sobre os custos comprovados de outros servicos, cuja
producéo seja incumbida a terceiros sob a supervisao da contratada, referentes a peca e/ou material cuja distribuicao
ndo proporcione ao licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo nos termos do art. 11 da
Lei n® 4.680/1965.

b.1) Honorarios de 10% (dez por cento), incidentes sobre os precos comprovados e previamente autorizados de
servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA,

referentes:

| - a caché e a direito de autor e conexos, na sua utilizagdo ou reutilizagdo em peca ou material publicitario,
exclusivamente quando a distribuicdo da pe¢a ou material ndo proporcionar a CONTRATADA o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao;

Il - & reimpressao ou reedigdo de servigos graficos.
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19.3. O faturamento dos servigos contratados de producéo externa e veiculagdo deverd ser feito em nome da
CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, devendo o pagamento dos servigos de
producdo externa ser feito diretamente na conta da agéncia, que se encarregara de repassar os valores devidos as
empresas subcontratadas.

19.4. Os leiautes, roteiros e similares reprovados nédo serdo cobrados pela CONTRATADA.

19.5. ACONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servi¢os, planilha detalhada com os valores
previstos na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado S&o Paulo e com os
precos correspondentes a serem cobrados do CONTRATANTE, acompanhada de exemplar da referida tabela

impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

19.6. Os honorérios de que tratam os subitens 19.2, “b”, serdo calculados sobre o prec¢o efetivamente faturado, a ele

ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

19.7. A CONTRATADA néo fara jus a honoréarios ou a qualquer outra remuneragdo sobre os custos de servigos
prestados por fornecedores referentes a producdo de pegas e materiais cuja distribuicdo proporcione a ela o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei no 4.680/1965.

19.8. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores
por ela contratados serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais exceg¢des, no exclusivo interesse do
CONTRATANTE, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de honoréarios pelas
CONTRATADAS, desde que antecipadamente orgadas e aprovadas pelo CONTRATANTE.

19.9. Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por elas contratados, deverdo ser apresentados comprovantes de passagens,
diarias, locacgdo de veiculos, entre outros, a fim de aferir a execug¢éo da despesa e assegurar seu pagamento pelo

liquido, sem a incidéncia de honorérios.

19.10. A CONTRATADA nao faréd jus a nenhuma remuneracgao ou desconto de agéncia quando da utilizacéo, pelo
CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em

qualquer acéo publicitaria pertinente ao contrato.

19.11. As formas de remuneracdo poderdo ser renegociadas segundo o disposto no Decreto n° 4.563/2002, no

interesse do CONTRATANTE, quando da renovagéo ou da prorrogacao do contrato.

19.12. O desconto-padrao de agéncia é concedido a CONTRATADA pela concepgao, execuc¢do e ou distribuicdo de
publicidade, por ordem e conta do CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n® 12.232/2010.

19.13. Na reutilizacéo de pecgas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual sobre o caché original a ser
pago pelo CONTRATANTE a atores, modelos e locutores, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, sera de
no méximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagéo por periodos inferiores, o percentual maximo seré obtido

pela regra de trés simples.

19.14. Na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual sobre o valor dos direitos
autorais de obras consagradas incorporadas a pecas a ser pago pelo CONTRATANTE aos detentores desses

direitos sera de no maximo 50% (cinquenta por cento).
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19.15. Para a reutilizag&o por periodos inferiores, o percentual maximo seré obtido pela regra de trés simples.

19.16. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacao de cobranca, o(a) CONTRATANTE, a seu critério,
podera devolvé-la, para as devidas corre¢des, ou aceita-la com a glosa da parte que considerar indevida.

19.17. Na hipdtese de devolugdo, a documentacdo sera considerada como ndo apresentada, para fins de
atendimento das condi¢des contratuais.

19.18. O(A) CONTRATANTE nao pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum compromisso
que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou néo instituigdes financeiras.

19.19. Os pagamentos a terceiros por servigcos prestados, incluidos os de veiculagdo, serdo efetuados, pela
CONTRATADA, nos prazos e condi¢cdes previamente aprovados pela CONTRATANTE e expressos pelos
fornecedores em documentos fiscais, considerando que o(a) CONTRATANTE repasse a CONTRATADA os recursos
necessarios dentro do prazo determinado.

19.20. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela CONTRATADA,
de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade, caso tenha recebido o numerario do(a)
CONTRATANTE.

19.21. A CONTRATADA apresentara a CONTRATANTE as coOpias dos respectivos documentos fiscais que
comprovem os pagamentos feitos a terceiros, emitidos em nome da contratante, até 10 (dez) dias consecutivos ap6s

sua realizacao.
19.22. E vedada a antecipacio de pagamentos sem a contraprestacéo dos servicos.

19.23. O pagamento sera efetuado somente apos a comprovacao e atestacdo da realizacédo do servigo por parte da
pessoa que for designada para o acompanhamento de fiscalizagdo de sua execucgéo, com o visto da CAMARA
MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE.

19.24. Os pagamentos serdo feitos conforme item 19.1. desta Clausula, e ficam condicionados a apresentagdo dos

seguintes documentos:

| — Certiddo Negativa de Débitos para com o INSS (CND), na forma exigida pela Constituicdo Federal em seu art.
195, § 39

Il — Prova de regularidade para com a Fazenda do Estado ou Distrito Federal, se e quando for o caso;
IIl — Certidao de Regularidade com o FGTS.

IV - Certiddo de quita¢do de Tributos Federais, administradas pela Secretaria da Receita Federal.

V — Certidao Negativa de débitos de Tributos e Contribuicdes Municipais;

VI - Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentagdo da CNDT-

Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas.

19.24.1. O pagamento somente sera feito mediante crédito aberto em conta corrente em nome da Contratada.
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19.25. Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a CONTRATADA néo tenha concorrido de alguma
forma para tanto, fica convencionado que a taxa de atualizacéo financeira devida pela CONTRATANTE, entre a data

acima referida e a correspondente ao efetivo adimplemento da parcela, tera a aplicagdo da seguinte formula:

EM=1xNxVP

Onde:

EM = Encargos moratorios;

N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;
VP = Valor da parcela a ser paga.

| = indice de atualizago financeira = 0,0001644, assim apurado:

| = (TX/100) | = (6/100) = 0,0001644

TX = Percentual da taxa anual = 6%.

19.25.1. A atualizagdo financeira prevista nesta Clausula seréa incluida na fatura/nota fiscal seguinte ao da ocorréncia.
19.26. Os pagamentos poderéo ser sustados pelo o(a) CONTRATANTE nos seguintes casos:

a) Nao-cumprimento das obriga¢des assumidas que possam, de qualquer forma, prejudicar o(a) CONTRATANTE;
b) inadimpléncia de obrigaces da CONTRATADA para com a CONTRATANTE, por conta do estabelecido no Edital;
¢) ndo-execucao dos servigos nas condi¢des estabelecidas nas OS;

d) erro(s) ou vicio(s) na(s) Nota(s) Fiscal(is).

19.27. Os layouts reprovados néo serdo cobrados pela CONTRATADA,;

19.28. As despesas com o deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus representantes serdo de
sua exclusiva responsabilidade. Eventuais exceg¢des, no exclusivo interesse do(a) CONTRATANTE, poderéo vir a
ser ressarcidas por seu valor liqguido e sem cobranca de honorarios pela CONTRATADA, desde que

antecipadamente orcadas e aprovadas pelo(a) CONTRATANTE;

19.29. As formas de remuneracgdo estabelecidas nesta Clausula poderdo ser renegociadas, no interesse do(a)
CONTRATANTE, quando da renovacao ou da prorrogac¢éo deste Contrato.

20. CONTRATACAO
20.1. A contratacao sera formalizada mediante assinatura do contrato, para cuja assinatura a licitante adjudicataria

terd o prazo de 10 (dez) dias Gteis contados a partir do recebimento da respectiva convocagdo da CAMARA
MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE.
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20.2. Como condicdo para a assinatura do contrato, sem prejuizo das demais disposicfes previstas neste
Instrumento, a licitante adjudicataria devera apresentar:

| - Documentacéo exigida na habilitagdo, porventura vencida apds a reuniéo de licitagdo, devidamente atualizada;

20.3. A recusa em assinar o contrato ou o ndo atendimento das condigfes previstas no subitem 20.2 implica a
decadéncia do direito a contratacéo, sem prejuizo da aplicacdo de penalidades previstas no item 16.

20.3.1. A decadéncia do direito & contratagdo autoriza a CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE
PRAIA GRANDE, independentemente de qualquer aviso ou notificagdo, revogar a licitagdo, ou convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificacdo, observado o subitem 2.6, para, atendendo ao subitem 20.2, assinar o
contrato em igual prazo e nas mesmas condi¢cdes apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar o
contrato.

20.3.2. N&o se aplicam as licitantes remanescentes as penalidades previstas no subitem 20.3.

20.4. A licitante adjudicatéria tera o prazo de 20 (vinte) dias, contados da data da publicac@o do extrato do contrato
na imprensa oficial, para apresentar a garantia prevista no item 26.

20.5. Integrardo os contratos a serem firmados, independentemente de transcricdo, as condi¢des estabelecidas
neste Edital e em seus anexos, 0s elementos apresentados pela respectiva licitante adjudicatéria que tenham servido
de base para o julgamento desta Concorréncia.

20.6. O prazo de vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses podendo ser prorrogado, por iguais e sucessivos
periodos, até o limite previsto no inciso Il do artigo 57, da Lei n.° 8.666/93, desde que em condi¢des vantajosas para
a Administragao, nos termos da clausula segunda do anexo V - Minuta do Contrato.

20.7. As agéncias deverdo centralizar o comando da publicidade da CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA
BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, comprovando em até 30 (trinta) dias da assinatura deste CONTRATO, que nele
mantém, no minimo, escritério, sucursal, filial ou sede com estrutura de atendimento no municipio de Praia Grande
representada para esse fim; sendo dispensado se a CONTRATADA tiver sede numa das cidades que compdem a
regido metropolitana da Baixada Santista - pelos seguintes profissionais:

| - Um na area de atendimento;

Il - Um na area de planejamento;

lIl - Um na area de criacao;

IV - Um nas &reas de produgdo impressa, eletrénica e de design/computacéo gréfica;
V - Um na area de midia.

21. DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

21.1. Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste EDITAL ou dele decorrentes:
21.1.1. Operar como organizacdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

21.1.1.1. Os servicos indicados no subitem 1.1.1. deverdo ser executados por meio dos profissionais indicados para
fins de comprovacao da capacidade de atendimento na Proposta Técnica apresentada na Concorréncia n® 001/2022,
admitida a substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior mediante comunica¢ao prévia a
CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE.

21.1.2. As agéncias deverdo centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no municipio de Praia
Grande - SP, comprovando em até 30 (trinta) dias da assinatura deste CONTRATO, que nele mantém, no minimo,

escritério, sucursal, filial ou sede com estrutura de atendimento representada para esse fim; sendo dispensado se a
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CONTRATADA tiver sede numa das cidades que compdem a Baixada Santista - S8o Paulo - pelos seguintes
profissionais:

| - um na area de atendimento;

Il - um na area de planejamento;

Il - um na area de criagéo;

IV - um nas &reas de producgéo impressa, eletrdnica e de design/computacao grafica,;
V - um na area de midia.

21.1.2.1. Os profissionais designados para o escritério, sucursal, filial ou sede em Praia Grande ou na Baixada
Santista, deverao ter experiéncia equivalente ou superior a daqueles indicados na proposta técnica.

21.1.2.2. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de seus representantes em outros Estados ou cidades,
desde que tenham experiéncia equivalente ou superior aos dos indicados para fins de comprovagéo da capacidade
de atendimento na proposta técnica -, para executar 0os servicos de planejamento e criagdo ou outros
complementares ou acessorios pertinentes a este CONTRATO, observado o atendimento as condi¢des contratuais.

21.1.3. O desempenho da CONTRATADA sera permanentemente verificado pela CONTRATANTE.

21.1.4. Executar todos o0s servicos relacionados com o objeto deste CONTRATO, de acordo com os prazos e demais
especificacdes estipuladas pela CONTRATANTE.

21.1.4.1. A CONTRATADA executara os servi¢os indicados no subitem 1.1.1. diretamente, com seus préprios
recursos.

21.1.4.2. A CONTRATADA podera intermediar a contratacdo de veiculos de divulgacéo e, quando necessarios a
execucdo das atividades complementares a que se refere o subitem 1.1.1.1., fornecedores de servigos
especializados.

21.1.4.2.1. A contratacdo de veiculos de divulgacdo e de fornecedores de servicos especializados devera ser
submetida a prévia e expressa autorizacdo da CONTRATANTE e implica a atuagdo da CONTRATADA por conta e
ordem da CONTRATANTE.

21.1.4.2.2. A CONTRATANTE devera ser previamente identificada na contratacéo de veiculos de divulgagéo.

21.1.4.2.3. Cabe a CONTRATADA efetivar as operagbes de pagamento referentes aos servigos prestados por
veiculos ou fornecedores de servigos especializados, operacdo que devera ter sido realizada em até 5 (cinco) dias
Uteis do recebimento do pagamento realizado pela CONTRATANTE.

21.1.5. Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de servigos
especializados e veiculos de divulgacéo - inclusive quando decorrentes de cotacdes realizadas pela CAMARA
MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE respondendo pelos efeitos destes acordos,
incluidos os dados e os prejuizos, diretos ou indiretos, decorrentes de sua culpa.

21.1.5.1. Alteragdes, rejei¢es, cancelamentos ou interrupgBes de um ou mais servigos contratados deverdo ser
tempestiva e formalmente comunicados a CONTRATANTE, devendo a CONTRATADA adotar providéncias
imediatas para solucionar a pendéncia.

21.1.5.1.1. A culpa do fornecedor de servigos especializado, do veiculo de distribuicdo ou da CONTRATADA que

repercuta na plena execucéo dos servigos contratados implica a revisdo das obrigag6es e pagamentos dos contratos
por esta firmados, na medida das consequéncias do ato nos servigos acordados.

38



= bz .. <, . Q2 - . )
(//////(//'(/ 7 //////(’////// da "Citancia € Dalnearia de € % 37//(/ ( 9 rande

C ’
Chtade de ('//7/' @ / 2////('

21.1.5.1.2. O aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE, gerados em decorréncia de
acao culposa da CONTRATADA devera ser ressarcido pela CONTRATADA & CONTRATANTE em até 02 (dois)
dias Uteis contados do recebimento da notificacéo de ressarcimento por este encaminhada.

21.1.5.1.2.1. Se o ressarcimento nao for realizado no prazo indicado no subitem 21.1.5.1.2., O valor podera ser
glosado pela CONTRATANTE ou descontado da garantia contratual, acrescido da atualizacdo monetéaria desde 0
dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variagéo pro rata tempore do IGPM (FGV).

21.1.6. Orientar a produgdo, a impressdo e a distribuicdo das pecas graficas conforme aprovacdo da
CONTRATANTE e atestar a conformidade deste material com as especifica¢gdes contidas no documento de
autorizacéo da acéao.

21.1.7. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicdes nas negociagBes comerciais junto a
fornecedores e veiculos de comunicacéo.

21.1.7.1. Pertencem a CONTRATANTE, devendo-lhes ser transferidas, as vantagens obtidas em negocia¢cdo com
fornecedores de servigos especializados e com veiculos de divulgacao, realizada diretamente ou por intermédio da
CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagées na forma de tempo, espago ou reaplicacdes
que tenham sido concedidos pelo veiculo.

21.1.7.1.1. O disposto no subitem 21.1.7.1. ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de
divulgacdo a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n° 12.232/2010.

21.1.7.1.2. A CONTRATADA nao podera sobrepor os planos de incentivo aos interesses da CONTRATANTE,
preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre
conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

21.1.7.2. Nos casos de reutilizacdes de pecas publicitdrias da CONTRATANTE, a CONTRATADA devera negociar
sempre as melhores condi¢gdes de preco, observados os percentuais maximos constantes do subitem 9.2.1.

21.1.8. Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de servicos especializados a CONTRATANTE:

| - Fazer cotagBes prévias de precos para 0s servi¢cos a serem prestados por fornecedores.

Il - Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores cadastrados na CAMARA MUNICIPAL
DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE ou eventual sistema que venha a substituir tal cadastro, que

atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido:

a) A impossibilidade de obter as 3 (trés) cotacdes devera ser previamente justificada 8 CAMARA MUNICIPAL DA
ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, por escrito, para decis&o sobre a contratacéo.

Il - exigir do fornecedor que a cotacdo seja apresentada no original, em papel timbrado e que:

a) Contenha a identificacéo do fornecedor (com, pelo menos, nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone e
e-mail) e a identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagao;
b) Detalhe os produtos ou servigos que a compdem, Seus pregos unitarios e total e, sempre que necessario, suas
especificacdes;

¢) Seja apresentada juntamente com 0s comprovantes de que o fornecedor esta inscrito - e em atividade - no CNPJ

ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,
pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido.
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IV - Informar, por escrito, os fornecedores de servigos especializados acerca das condi¢des estabelecidas na
Clausula Nona para a reutilizacdo de pecas e material publicitarios, especialmente no tocante aos direitos
patrimoniais de autor e conexos;

21.1.8.1. Quando o fornecimento de servicos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do valor global deste
CONTRATO, a CONTRATADA coletara orgamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos
em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo da CONTRATANTE.

21.1.8.2. ACONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequacédo dos precos dos bens e servigos cotados
em relagdo aos do mercado.

21.1.8.3. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera realizar cotagdo de pregos diretamente junto
a fornecedores para o fornecimento de bens ou servicos, independentemente de valor.

21.1.8.4. As disposi¢Bes do subitem 21.1.8. ndo se aplicam a compra de midia.

21.1.8.5. As condi¢des do subitem 21.1.8, | e I, ndo se aplicam a contratacdo de fornecedor exclusivo de servigos
especializado.

21.1.9. Encaminhar, apds a aprovacao do servico pela CONTRATANTE e sem Onus para esta, as seguintes cépias
de pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagdo de midia paga:

| — TV e Cinema: copias em Betacam e/ou DVD e/ou arquivos digitais;
Il - Internet: cépias em CD;
Il - R&dio: copias em CD, com arquivos digitais;

IV - Midia impressa e material publicitario: c6pias em CD, com arquivos em alta resolucgdo, finalizados, sendo uma
cOpia aberta e uma fechada.

21.1.9.1. As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, garantido o atendimento a solicitagdo da
CONTRATANTE.

21.1.9.2. Os arquivos contendo as copias das pecas produzidas deverdo ser apresentados nos formatos definidos
pela CONTRATANTE.

21.1.9.3. Caso as midias indicadas nos incisos | a IV do subitem 21.1.9. se tornem tecnologicamente obsoletas, a
CONTRATANTE indicara midia substituta para envio da copia das pecas produzidas.

21.1.10. Disponibilizar 8 CONTRATANTE informagdes que forem solicitadas a respeito da midia utilizada.

21.1.11. Produzir e entrega em meio impresso, assim como em CD ou em DVD ou outro meio magnético indicado
pela CONTRATANTE, portfélio dos trabalhos realizados para a CONTRATANTE.

21.1.11.1. O portfolio devera ser entregue anualmente, até o final do més de janeiro e abranger todas as acdes
realizadas neste CONTRATO durante o ano civil anterior.

21.1.11.1.1. No final da vigéncia deste CONTRATO, devera ser entregue um portfélio com os trabalhos realizados
apos a entrega do portfélio anterior.

21.1.11.2. O portfélio devera ser apresentado conforme modelo sugerido pela CONTRATADA e previamente
aprovado pela CONTRATANTE.
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21.1.12. Entrega @ CONTRATANTE codpia dos comprovantes de pagamentos feitos a fornecedores de servicos
especializados e veiculos de divulgac&o até o dia 6 do més subsequente ao do pagamento realizado pela CAMARA
MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE.

21.1.13. Entregar a CONTRATANTE, em meio eletrénico e em meio impresso, até o dia 10 de cada més, um relatério
total (Més a més) de despesas com fornecedores de servi¢os especializados e veiculos de divulgagdo com o
respectivo acompanhamento de seus pagamentos, conforme modelo definido pela CAMARA MUNICIPAL DA
ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE.

21.1.14. Registrar em Relatérios de Acompanhamento as demandas recebidas da CAMARA MUNICIPAL DA
ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE e as atividades realizadas pela CONTRATADA em relacéo a cada
uma das acdes em desenvolvimento.

21.1.14.1. O relatério de acompanhamento devera ser assinado e enviado 8 CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA
BALNEARIA DE PRAIA GRANDE no dia Gtil seguinte a realizacdo do contato com a CONTRATANTE, com o
veiculo ou com o fornecedor e, em caso de incorrecdo, reenviado devidamente corrigido em até 2 (dois) dias Uteis,
a contar do recebimento da solicita¢@o de corregéo.

21.1.15. Registrar em Relatorios de Atendimento os briefings para o desenvolvimento de cada agao.

21.1.15.1. O Relat6rio de Atendimento devera ser assinado e enviado 8 CONTRATANTE em até 2 (dois) dias Uteis
apos o atendimento realizado e, em caso de incorrecéo, reenviados devidamente corrigido no mesmo prazo, a contar
da data do recebimento da solicitagcdo de correcéo.

21.1.16. Elaborar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, estudo de préticas e investimentos em midia que
vém sendo empregadas.

21.1.17. Prestar, as suas expensas, 0s seguintes servicos:

| - criacdo e manutencéo de acervo da propaganda da CONTRATANTE, em meio virtual, com as pecas produzidas
durante a execucdo deste CONTRATO e as respectivas informacdes referentes a direitos autorais e prazos de
validade desses direitos.

Il - criacdo e manutencdo de banco de imagens, em meio virtual, com as fotos e imagens produzidas durante a
execucdo deste CONTRATO e as respectivas informag0des referentes a direitos autorais e prazos de validade desses
direitos.

21.1.17.1. A agéncia se reunird com a CONTRATANTE, em até 60 (sessenta) dias apds a assinatura do
CONTRATO, para apresentar proposta para o banco de imagens e para o acervo de propaganda, compreendendo
entre outros itens, as especificagfes técnicas, a sistematica de navegacao e de filtros de pesquisa e os formatos
dos arquivos.

21.1.17.1.1. Aprovada pela CONTRATANTE, a proposta passara integrar este CONTRATO, ressalva a possibilidade
de ajustes, sempre que necessario a manutencao do banco/acervo virtuais.
21.1.17.2. ACONTRATADA, por meio deste CONTRATO, transfere a CONTRATANTE a propriedade do sistema
tecnologico referente ao banco/acervo virtuais, incluido o seu cédigo/fonte.

21.1.17.3. O banco/acervo virtuais deverao estar funcionando em até 120 (cento e vinte) dias apds a assinatura
deste CONTRATO.

21.1.18. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que
envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagdo.

21.1.19. N&o caucionar ou utilizar este CONTRATO como garantia para qualquer operacgéo financeira.
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21.1.20. Manter, durante a execugéo deste CONTRATO, todas as condic¢des de habilitacéo exigidas na concorréncia
que deu origem a este ajuste, entre as quais a certificacdo de qualificacéo técnica de funcionamento de que trata o
art. 4- e seu paragrafo 1- da Lei 12.232/2010.

21.1.20.1. Em nao se comprovando a manutencéo das condi¢Bes de habilitagdo, a CONTRATADA tera 30 (trinta)
dias para regularizar a situagdo, contados da notificacgdo da CONTRATANTE, prazo apds o qual poderd ser
promovida a rescisdo contratual.

21.1.21. Cumprir a legislacéo trabalhista e securitaria com relagéo a seus empregados e, quando exigido por norma,
com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

21.1.22. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste
CONTRATO, bem como as contribui¢bes devidas & Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro
e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos podres publicos e outras
despesas que se fizerem necessérias ao cumprimento do objeto pactuado.

21.1.22.1. A CONTRATADA é responséavel por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

21.1.22.2. A CONTRATADA devera apresentara comprovagdo de estarem sendo satisfeitos todos os seus
encargos e obrigacgdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais junto com as respectivas Notas Fiscais.

21.1.23. Aceitar, nas mesmas condi¢fes contratuais, acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarias, em até
25% (vinte e cinco por cento) do valor atualizado previsto no subitem 3.1., facultada a supressdo além desse limite,
mediante acordo entre as partes.

21.1.24. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e despesas decorrentes
de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados.

21.1.25. Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de ac¢des judiciais que lhe venham a ser atribuidas
por for¢a de lei, relacionadas com o cumprimento deste CONTRATO.

21.1.25.1. A CONTRATADA também respondera por qualquer agédo judicial que tenha por fundamento a legislacéo
trabalhista ou de protecéo aos direitos autorais ou a propriedade intelectual, devendo adotar providéncias no sentido
de preservar a CONTRATANTE e de manté-la excluida da lide, assim como de reivindica¢des, demandas, queixas
ou representacgdes referentes a tais assuntos.

21.1.25.1.1. Havendo condenacéo contra a CONTRATANTE, a CONTRATADA |he reembolsara as importancias
qgue tenham sido obrigada a pagar, dentro do prazo de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento,

sem prejuizo da apuracédo das demais responsabilidades civeis, penais e administrativas envolvidas.

21.1.26. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes, responsabilizando-se por
todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa.

21.1.27. Manter acervo comprovatoério da totalidade dos servigcos prestados e das pecgas publicitarias produzidas
durante o periodo de 5 anos ap6és a extingdo deste CONTRATO.

22. DO PRAZO E DAS CONDICOES DE ENTREGA / EXECUCAO DO OBJETO

22.1. O prazo para execugao do objeto desta licitagcdo sera de 12 (doze) meses, contados a partir da data de

assinatura do contrato com agéncia contratada.
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22.2- As agéncias deverdo centralizar o comando da publicidade da CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA
BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, comprovando em até 30 (trinta) dias da assinatura deste CONTRATO, que nele
mantém, no minimo, escritério, sucursal, filial ou sede com estrutura de atendimento no municipio de Praia Grande
representada para esse fim; sendo dispensado se a CONTRATADA tiver sede numa das cidades que compdem a
regido metropolitana da Baixada Santista.

22.3- No prazo maximo de até 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, a contratada
devera comprovar que possui em seu quadro 0s seguintes profissionais:

| - Um na area de atendimento;

Il - Um na area de planejamento;

[l - Um na area de criagao;

IV - Um nas areas de produgdo impressa, eletronica e de design/computagao grafica;
V - Um na area de midia.

22.4. Os servicos deverdo ser executados, conforme venham a ser solicitados pela CAMARA MUNICIPAL DA
ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, devendo ser entregues, no Gabinete do Assessor.

22.5. Todos servigos a serem prestados pela Contratada deverdo ser precedidos da apresentagdo do competente
projeto de apropriacéo de custos, o qual, apés aprovacdo da CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA
DE PRAIA GRANDE, gerard a expedicdo de Ordem de Execucdo de Servicos (AUTORIZACAO DE
PRODUCAO/VEICULACAO), conforme modelo definido pela CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA
DE PRAIA GRANDE, onde constardo as especificagfes dos servigos, os precos (planilhas de custos/orgamento) e
os prazos de execucao, devendo o valor de cada um dos servigos ser orcado em fungéo dos custos respectivos,
obedecendo-se, rigorosamente, a sua compatibilidade com os precos de mercado, sob pena de responsabilidade

civil .

22.6. Todos os servicos realizados serdo documentados através da apresentacéo dos respectivos comprovantes de

producdo/veiculacéo, copias das notas fiscais/faturas e duplicatas quitadas, emitidas pelos fornecedores.

22.7. Os servigos serdo executados pelas Contratadas com o fornecimento de toda méo-de- obra, materiais,
equipamentos e demais despesas necessarias a execucao do objeto, sendo permitida a subcontratagdo parcial dos
servicos necessarios ao cumprimento do objeto licitado, desde que previamente submetida & anuéncia da CAMARA
MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, ficando a Contratada responsavel pela integral

execuc¢do da subcontratacdo, arcando integralmente com os encargos de qualquer natureza delas decorrentes.

22.8. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo fornecer a contratada
bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da execug¢édo do objeto do contrato,
nos termos do 1° do art. 2° da Lei n°® 12.232/2010.

22.8.1. O fornecimento de bens ou servi¢os especializados na conformidade do previsto no subitem anterior exigira
sempre a apresentacao pela contratada ao contratante de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no
mercado do ramo do fornecimento pretendido.

22.8.2. No caso do subitem anterior, a contratada procedera a coleta de orcamentos de fornecedores em envelopes

fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do contratante, sempre que
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o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 20% (vinte por cento) do limite previsto na alinea a do inciso
Il do art. 23 da Lei n°® 8.666, de 21 de junho de 1993.

22.8.3. O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite previsto na
alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, alterado pelo Decreto n°® 9.412/2019, esta

dispensado do procedimento previsto no subitem anterior.

22.9. A agéncia contratada deverd, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apos a extingdo do contrato,

manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pecas publicitarias produzidas.

22.10. Os originais dos materiais desenvolvidos para a execuc¢ao dos servi¢os, inclusive fotos ficardo sob a guarda
da Contratada, mas disponiveis a qualquer tempo para a CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE
PRAIA GRANDE, que podera a seu critério, requisitar copias dos originais para comprovacao da prestagdo dos

servigos e arquivo proprio, vedada a transferéncia a agentes de qualquer espécie ou uso.
23. DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

23.1. Constituem obrigacbes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste CONTRATO ou dele
decorrentes:

23.1.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA, observado o subitem 4.1.5 e
respectivos subitens.

23.1.2. Proporcionar condi¢des para a boa execucao dos servigos.

23.1.3. Fiscalizar a execucao deste CONTRATO e subsidiar a CONTRATADA com informacdes e/ou comunicacgdes
Uteis e necessarias ao melhor e fiel cumprimento das obrigagdes.

24. RECURSOS ORGCAMENTARIOS

24.1. A soma das despesas com o contrato resultante desta Concorréncia esté estimada em R$ 2.500.000,00 (Dois
milhdes e quinhentos mil reais) pelos primeiros 12 (doze) meses.

24.1.1. As despesas com a execucao dos servicos deste contrato correrdo por conta da dotagdo 3.3.90.39.00 -
Outros Servigos de Terceiros — A¢do 2404 - Publicidade Institucional.

24.2. A CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE se reserva o direito de, a seu
juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos.

25. CONDICOES DE PAGAMENTO

25.1 O pagamento se dard em 10 (dez) dias, ap6s a entrega da Nota Fiscal/Fatura atestada pela CONTRATANTE,
através do Fiscal de Contratos designado, responsavel pelo recebimento do servigo e pela fiscalizagdo da execugao
contratual, acompanhada dos seguintes documentos:

a) demonstracao do valor devido ao veiculo, sua tabela de precos, descricdo dos descontos negociados e das
autorizacdes de inser¢des correspondentes, bem como relatério de checagem de veiculagédo e, em se tratando de
jornais - paginas inteiras com identificacdo e data; de revistas - nimeros completos; radio, televisao e outdoor -
mapas de exibicéao,

b) cépias das estimativas de custos, bem como dos mapas e datas, quando for o caso.
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25.2. Os descontos de agéncia deverdo respeitar a legislagao vigente que trata da matéria, em especial as seguintes:
Lei Federal n.° 4.680/65, Lei Federal n.° 12.232/2010, Decreto Federal n.° 57.690/66, alterado pelo Decreto Federal
n.° 4.563/2002.

25.3. Para a liquidagdo e pagamento de despesa referente aos servicos previamente autorizados pela CAMARA
MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, a CONTRATADA devera apresentar a
correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da CAMARA MUNICIPAL DA
ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, CNPJ 03.100.645/0001-94, contendo o nimero deste CONTRATO
e 0s seguintes dados da CONTRATADA:

Banco (nome e ndmero) /

Agéncia (nome e numero) /

Conta Corrente (niUmero).

26. GARANTIA

26.1. No prazo de 30 (trinta) dias da assinatura do contrato, a licitante vencedora devera apresentar garantia, em
favor da CAMARA, correspondente a 1% (um por cento) da estimativa de despesas (subitem 24.1).

26.2 A garantia devera ser prestada nos termos da Clausula Décima Primeira do contrato em uma das modalidades
previstas no art. 56 da Lei n.° 8.666/93, a escolha da licitante adjudicataria.

27. DISPOSICOES FINAIS

27.1. A licitante é responsavel pela fidelidade e legitimidade das informa¢des prestadas e dos documentos
apresentados em qualquer fase da licitagdo, de modo que a falsidade de qualquer documento apresentado ou a
inverdade das informagdes nele contidas implicara a imediata desclassificagdo da licitante que o tiver apresentado.

27.2. E facultada & Comissdo Permanente de Licitagdes ou & autoridade superior efetuar, em qualquer fase da
licitacdo, consultas ou promover diligéncias com vistas a esclarecer ou complementar a instru¢do do processo;

27.3. As situacdes ndo previstas neste Edital, inclusive as decorrentes de caso fortuito ou de forca maior, seréo
resolvidas pela Comissédo Permanente de Licitagcdes ou pela autoridade competente.

27.4. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-se-a o do vencimento.

27.5. Este Edital e seus anexos, bem como as Propostas vencedoras, fardo parte integrante do contrato - Anexo V,
como se nele estivessem transcritos.

27.6. O contelido deste Edital e de seus anexos, bem como outros documentos que forem emitidos pela CAMARA
MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE e fornecidos as licitantes, sdo complementares
entre si, devendo ser interpretados conforme os principios que regem as licitacdes publicas.

27.7. Até a assinatura do contrato, a licitante adjudicatéria podera ser desclassificada ou inabilitada se a CAMARA
MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE tiver conhecimento de fato desabonador & sua
classificacéo ou a sua habilitagéo, conhecido apés o julgamento de cada fase.

27.8. Se, durante a execucdo dos contratos, o instrumento firmado com a contratada for rescindido, a CAMARA
MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE podera convocar as licitantes remanescentes, na
ordem de classificagcdo verificada nesta Concorréncia, para dar continuidade a execucdo do objeto, desde que
aceitem as mesmas condi¢8es oferecidas pela contratada e se disponham a cumprir todas as condi¢des e exigéncias
a que estiverem sujeitas as signatarias dos contratos.

27.9. E vedada a utilizacZo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa, ainda
que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.
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27.10. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a CAMARA MUNICIPAL
DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE comunicara os fatos verificados ao Ministério Pablico do Estado
de S&o Paulo, para as providéncias devidas.

27.11. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada se ocorrer ilegalidade
em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de interesse publico
decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

27.11.1. A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato, sem prejuizo do disposto no paragrafo unico do
art. 59 da Lei n° 8.666/93.
28. FORO Fica eleito o foro da Comarca de Praia Grande para dirimir quaisquer ddvidas a respeito deste Edital.

Praia Grande, 25 de outubro de 2022.

MARCO ANTONIO DE SOUSA
Presidente

GLAUCIA FLORES DA SILVA
Presidente da Comissao Permanente de Licitacéo
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ANEXO |
MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO
CARTA DE CREDENCIAMENTO

OBJETO: Representagio na licitagdo promovida pela CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE
PRAIA GRANDE.

Concorréncia n°001/2022

Por meio da presente carta, credenciamos O(Q) SF.(Q). .. ccueeerrrrerririeerreee et see e e e e , portador (a)
da Cédula de Identidade n°.........cccccoevviieeeeeiiiiieee e € CPF N® e a participar da Licitagéo
instaurada pela CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, na modalidade de
CONCOITENCIA N°...ovvvvreeririinee. na qualidade de REPRESENTANTE LEGAL, outorgando-lhe poderes para
pronunciar-se em nome da Empresa ..o , CNPJI n® bem

como retirar editais, apresentar Propostas e Documentos de Habilitagdo, participar de sessées publicas, abertura de
Propostas e Documentos, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnacdes, interpor
recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar pre¢os e praticar todos os demais
atos inerentes ao certame.

.................................. , ende e de 2022

OUTORGANTE
IDENTIFICAGAO DO CNPJ

ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA
IDENTIFICACAO DO CARGO/FUNCAO
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ANEXO I
MODELO DE DECLARACAO

REFERENCIA: Licitacdo promovida pela CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA
GRANDE.

Concorréncia n°001/2022

RAZA0 SOCIAl.......cceeeeiiiiee e inscrita N0 CNPJ N°.....oovviiiiiiieeiee por intermédio de
seu representante 0(8) SI(B) ....ocvveervreerirrriiieernier e e . portador (a) da Carteira de Identidade RG.
Nt €dOCPF ..o

DECLARA sob as penas da Lei:
1) Conhecimento do instrumento convocatério; ter recebido o invélucro n. 1, assim como todos os documentos e
informacgdes necessarios a participacéo na Concorréncia, conhecendo e acatando as condi¢gdes para o cumprimento

das obrigac¢6es objeto da licitacao;

2) Atendimento ao art. 27, inciso V da Lei n.° 8.666/93: que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos.

() Ressalva: contrata menor, a partir de quatorze anos, na condicéo de aprendiz. (em caso afirmativo, assinalar).

3) Inexisténcia de impedimentos para a participa¢do: Que ndo incorre em nenhum dos casos relacionados no item
2.2. deste Edital.

4) Elaboracéo independente de Proposta:
a) Que a proposta apresentada foi elaborada de maneira independente:

b) Que a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia ndo foi informada;
discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato da desta Concorréncia, por qualquer meio
ou por qualquer pessoa;

¢) Que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro participante
potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar ou ndo da referida licitagao;

d) Que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo sera, no todo ou em parte,
direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante potencial ou de fato dessa
Concorréncia antes da adjudicacao do objeto da referida licitagdo, e

e) Que o conteudo da proposta apresenta da para participar dessa Concorréncia nado foi, no todo ou em parte, direta
ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante da CAMARA antes da abertura oficial das

propostas.

.................................. y ende . de 2022

IDENTIFICACAO DO CNPJ
ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA
IDENTIFICACAO DO CARGO/FUNCAO
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ANEXO Il
MODELO DE PROPOSTA DE PRECO

REFERENCIA: Licitacdo promovida pela CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA
GRANDE.

REFERENCIA: Licitagdo promovida pela CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA
GRANDE.
Concorréncia n°001/2022

Raz&o SOCHAL ..t inscrita no
CNPJIN® . S0 =T =T oo ORI ,

telefone.......ccove e e-maill e Validade da proposta
T O ) dias (no minimo 90 dias) a partir da data da sua apresentagao.

1. Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n.°..../[........... , promovida pela CAMARA

MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, serdo cobrados os seguintes honorérios:

a) Honorérios de .......... L N (PP por cento) sobre servigos externos de produgdo e outros, incumbidos a
terceiros, com a intermediacao e sob supervisao da agéncia;

b) Honorérios de .......... 90 (ceveerreeenrneeennee por cento) sobre pesquisas e instrumentos de avaliacdo e de geracéo de
conhecimento, com a intermediacéo e supervisdo da agéncia;

¢) Honorarios de .......... 0 (ceeevrieerieeeiieens por cento) sobre formas inovadoras de comunicagéo publicitaria com a

d) Remuneracéo de .......... 0 (ceveereeeeniieeenenn, por cento) do valor da midia contratada com a intermediagdo da
agéncia, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do disposto
no artigo 11 da Lei 4.680/65;

e) Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Praia Grande, sobre os custos internos, baseados na tabela
referencial de custos internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo .......... %
TP por cento).

2. Ficam definidos, sem estarem sujeitos & pontuacdo, 0s percentuais maximos a serem pagos pela CAMARA
MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE:

a) Remuneracéo de até 50% (cem por cento) aos Atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de
imagem e som de voz, na reutilizagao de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado.

b) Remuneracéo de até 50% (cem por cento) aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas,
incorporadas as pecas e campanhas publicitérias realizadas, na reutilizagdo destas por periodo igual ao inicialmente
pactuado.

3. respeitado o limite minimo estabelecido no item 7.1, Il, do Edital. O preco proposto contempla todos os custos e
despesas necessarios a plena execugéo do servigo, tais como de pessoal e de administracao e todos os encargos
(obrigagdes sociais, impostos, taxas, etc) incidentes sobre os servigos objeto desta licitacdo, nada mais sendo licito
pleitear da CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE.

4. Declaramo-nos cientes de que a Camara Municipal de Praia Grande procederd a retengdo de tributos e
contribui¢cdes nas situacdes previstas em lei.

5. Informamos conhecer e aceitar as disposi¢6es alusivas a direitos patrimoniais de autor e conexos, estabelecidas
Clausula Nona da Minuta de Contrato (Anexo V).
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6. Declaramos que comprometemos em envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas
negociacdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo
a Camara Municipal de Praia Grande as vantagens obtidas.

7. Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens e de servigos especializados e
aos veiculos de divulgacéo, apds a liquidagdo das despesas e o pagamento a cargo do ANUNCIANTE, nos termos

da Clausula Décima da Minuta de Contrato (Anexo V).

8. Esta Proposta de Precos estad em conformidade com o Edital da concorréncia em referéncia.

.................................. , ende i de 2022

IDENTIFICACAO DO CNPJ
ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA
IDENTIFICACAO DO CARGO/FUNGAO

Observacao: a proposta de preco devera ser elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por seu
representante, cuja competéncia para pratica deste ato devera ser documentalmente comprovada.
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ANEXO IV
DECLARACAO DE CAPACIDADE TECNICA

Declaramos para os devidos fins que a empresa (nome e CNPJ da licitante), estabelecida a (endereco da licitante),
forneceu ou executa para (home e CNPJ da empresa emitente), estabelecida a (enderegco da empresa emitente), no

periodo de ....[......... Josocssscoood a.do.... [ovovaiiin, 0o(s) servigo(s) abaixo especificado(s):

SERVICOS:

.................................. y ende i de 2022

IDENTIFICACAO DO CNPJ
ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA
IDENTIFICACAO DO CARGO/FUNGAO

Atencdo: ndo serdo aceitas declaragdes emitidas para agéncias de propaganda ou para suas respectivas filiais, que
ndo sejam aquelas que efetivamente tenham assinado o contrato com a emitente.
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ANEXO V
MINUTA DE CONTRATO
CONTRATO n°....... /2022
Processo n°....... /2022
CONTRATAQAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE.

A CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, pessoa juridica de direito publico
interno, inscrita no CNPJ/MF sob o n° 03.100.645/0001-94, com sede a Praga Vereador Vital Muniz, n° 01 —

Boqueirdo — Praia Grande - SP - CEP 11.701-050, neste ato representada por seu Presidente
, portador da Cédula de Identidade RG n° e inscrito no

CPF/MF sob o n° , doravante denominado simplesmente “CONTRATANTE”, e, de outro lado,
a Empresa , com sede na inscrita no CNPJ/MF sob o n°
, neste ato representada por seu (qualificacéo), portador da Cédula de Identidade

RG n° , inscrito no CPF/MF sob o n° , doravante denominada

simplesmente “CONTRATADA”, as quais, na presenca das testemunhas adiante nomeadas e assinadas, resolvem
celebrar o contrato de prestacdo de servicos de publicidade mediante as clausulas e condigBes que mutuamente
aceitam e outorgam, que seguem:

1. CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. O presente instrumento tem origem na Concorréncia n° 001/2022 a qual se encontra vinculado, e tem por objeto
a Contratacdo de Agéncia de Publicidade para Prestacdo de Servicos de Publicidade para a CAMARA MUNICIPAL
DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE.

1.1.1. Compreendem os servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacéo, a concepgdo, a criagdo, a execugado interna, a intermediacao

e a supervisdo da execucao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de comunicacao.

1.1.1.1. Também integram o0 objeto deste CONTRATO, como atividades complementares, 0s servigos
especializados pertinentes:

I- & producéo e a execucdo técnica das pecas e projetos criados;

II- ao planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e de gera¢do de conhecimento
relacionados a determinada acao publicitaria;

a) As pesquisas de recall seréo realizadas somente quando solicitadas pela CONTRATANTE para campanhas que
vierem a ser produzidas.

Il - A criag8io e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacéo publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expanséo dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias desenvolvidas.

1.1.1.2. As pesquisas e outros instrumentos de avalia¢éo previstos no subitem 1.1.1.1., |l, terdo a finalidade de:

| - Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da CONTRATANTE, o publico-alvo e os veiculos
de divulgacao nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

Il - Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacéo e da divulgagdo de mensagens;
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Il - Possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem
pertinéncia temética com a agéo publicitaria.

1.2. Nao estdo abrangidas por esta contratacdo as atividades de promocdo, patrocinio, relagdes publicas,
assessorias de comunicacao e de imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realiza¢@o de eventos festivos.

1.2.1. N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.2 o patrocinio de midia - assim entendido
os projetos de veiculagcdo em midia ou em instalac@es, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de
divulgacéo - e o patrocinio da transmisséo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados
por veiculo de divulgagéo.

1.3. A CONTRATADA atuard apenas de acordo com solicitagio da CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA
BALNEARIA DE PRAIA GRANDE.

1.4. A CONTRATADA néo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execuc¢ao dos servi¢os objeto
deste CONTRATO.

2. CLAUSULA SEGUNDA - DA VIGENCIA
2.1. O periodo de vigéncia deste CONTRATO sera de 12 (doze) meses, com inicio a partir de sua assinatura.

2.2. Este CONTRATO podera ser prorrogado, nos termos da Lei, limitada sua vigéncia a 60 (SESSENTA) meses
desde que mantidas as condigdes vantajosas para a CONTRATANTE.

2.2.1. A deciséo sobre a prorrogacao observara o resultado das avaliagbes semestrais previstas no subitem 6.4.
2.2.2. As prorrogagdes serdo formalizadas por meio de Termo Aditivo e publicadas na imprensa oficial.

3. CLAUSULA TERCEIRA - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

3.1. As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA por meio da Concorréncia n° 001/2022, nos primeiros 12
(doze) meses de vigéncia contratual, estdo estimadas em R$ (..ccceevvvveiiieeeiieennns ) e correréa pela seguinte dotagbes

orgcamentaria: 3.3.90.39.00 - Outros Servigcos de Terceiros — Acdo 2404 - Publicidade Institucional.

3.2. ACAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE se reserva o direito de, a seu juizo,
utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos.

4. CLAUSULA QUARTA - DAS OBRIGAGCOES DA CONTRATADA
4.1. Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste CONTRATO ou dele decorrentes:
4.1.1. Operar como organizacéo completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

4.1.1.1. Os servigos indicados no subitem 1.1.1. dever&o ser executados por meio dos profissionais indicados para
fins de comprovacao da capacidade de atendimento na Proposta Técnica apresentada na Concorréncia n®° 001/2022,
admitida a substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior mediante comunicagdo prévia a
CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE.

4.1.2. As agéncias deveréo centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no municipio de Praia Grande
- SP, comprovando em até 30 (trinta) dias da assinatura deste CONTRATO, que nele mantém, no minimo, escritorio,
sucursal, filial ou sede com estrutura de atendimento representada para esse fim; sendo dispensado se a
CONTRATADA tiver sede numa das cidades que compdem a Baixada Santista - Sdo Paulo - pelos seguintes
profissionais:
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| - um na area de atendimento;

Il - um na area de planejamento;

Il - um na area de criagéo;

IV - um nas areas de producéo impressa, eletronica e de design/computacéo grafica;
V - um na area de midia.

4.1.2.1. Os profissionais designados para o escritorio, sucursal, filial ou sede em Praia Grande ou na Baixada
Santista, dever&o ter experiéncia equivalente ou superior & daqueles indicados na proposta técnica.

4.1.2.2. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de seus representantes em outros Estados ou cidades,
desde que tenham experiéncia equivalente ou superior aos dos indicados para fins de comprovagéo da capacidade
de atendimento na proposta técnica -, para executar os servicos de planejamento e criagdo ou outros
complementares ou acessorios pertinentes a este CONTRATO, observado o atendimento s condi¢es contratuais.

4.1.3. O desempenho da CONTRATADA sera permanentemente verificado pela CONTRATANTE.

4.1.4. Executar todos os servicos relacionados com o objeto deste CONTRATO, de acordo com os prazos e demais
especificacdes estipuladas pela CONTRATANTE.

4.1.4.1. A CONTRATADA executara os servi¢os indicados no subitem 1.1.1. diretamente, com seus proprios
recursos.

4.1.4.2. A CONTRATADA poderéa intermediar a contratagdo de veiculos de divulgagdo e, quando necessérios a
execucdo das atividades complementares a que se refere o subitem 1.1.1.1., fornecedores de servigos
especializados.

4.1.4.2.1. A contratagdo de veiculos de divulgacdo e de fornecedores de servicos especializados devera ser
submetida a prévia e expressa autorizacdo da CONTRATANTE e implica a atuagdo da CONTRATADA por conta e
ordem da CONTRATANTE.

4.1.4.2.2. ACONTRATANTE devera ser previamente identificada na contratagdo de veiculos de divulgacéo.

4.1.4.2.3. Cabe a CONTRATADA efetivar as opera¢gBes de pagamento referentes aos servicos prestados por
veiculos ou fornecedores de servigos especializados, operacéo que devera ter sido realizada em até 5 (cinco) dias
Uteis do recebimento do pagamento realizado pela CONTRATANTE.

4.1.5. Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de servigos
especializados e veiculos de divulgac&o - inclusive quando decorrentes de cotacdes realizadas pela CAMARA
MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE respondendo pelos efeitos destes acordos,
incluidos os dados e os prejuizos, diretos ou indiretos, decorrentes de sua culpa.

4.1.5.1. AlteragBes, rejeicdes, cancelamentos ou interrup¢des de um ou mais servigos contratados deverdo ser
tempestiva e formalmente comunicados a CONTRATANTE, devendo a CONTRATADA adotar providéncias
imediatas para solucionar a pendéncia.

4.1.5.1.1. A culpa do fornecedor de servigos especializado, do veiculo de distribuicdo ou da CONTRATADA que
repercuta na plena execucéo dos servigos contratados implica a revisdo das obrigagfes e pagamentos dos contratos
por esta firmados, na medida das consequéncias do ato nos servigos acordados.

4.1.5.1.2. O aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE, gerados em decorréncia de agdo

culposa da CONTRATADA devera ser ressarcido pela CONTRATADA a CONTRATANTE em até 02 (dois) dias
Uteis contados do recebimento da notificagdo de ressarcimento por este encaminhada.
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4.1.5.1.2.1. Se o ressarcimento nao for realizado no prazo indicado no subitem 4.1.5.1.2., 0 valor podera ser glosado
pela CONTRATANTE ou descontado da garantia contratual, acrescido da atualizagdo monetaria desde 0 dia de seu
vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variagdo pro rata tempore do IGPM (FGV).

4.1.6. Orientar a produgéo, a impressao e a distribui¢cdo das pecas graficas conforme aprovacdo da CONTRATANTE
e atestar a conformidade deste material com as especifica¢des contidas no documento de autorizagao da agéo.

4.1.7. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negocia¢des comerciais junto a fornecedores
e veiculos de comunicagéo.

4.1.7.1. Pertencem a CONTRATANTE, devendo-lhes ser transferidas, as vantagens obtidas em negociacdo com
fornecedores de servigcos especializados e com veiculos de divulgacéo, realizada diretamente ou por intermédio da
CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagcBes na forma de tempo, espaco ou reaplicagfes
gue tenham sido concedidos pelo veiculo.

4.1.7.1.1. O disposto no subitem 4.1.7.1. ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgagéo
a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n° 12.232/2010.

4.1.7.1.2. A CONTRATADA né&o podera sobrepor os planos de incentivo aos interesses da CONTRATANTE,
preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre
conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

4.1.7.2. Nos casos de reutilizag8es de pegas publicitarias da CONTRATANTE, a CONTRATADA devera negociar
sempre as melhores condi¢gBes de preco, observados o0s percentuais maximos constantes do subitem 9.2.1.

4.1.8. Observar as seguintes condi¢Bes para o fornecimento de servigos especializados a CONTRATANTE:
| - Fazer cotagbes prévias de precos para os servicos a serem prestados por fornecedores.

Il - Apresentar, no minimo, 3 (irés) cotagdes coletadas entre fornecedores cadastrados na CAMARA MUNICIPAL
DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE ou eventual sistema que venha a substituir tal cadastro, que
atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido:

a) A impossibilidade de obter as 3 (trés) cotacdes devera ser previamente justificada & CAMARA, por escrito, para
deciséo sobre a contratacao.

Il - exigir do fornecedor que a cotacao seja apresentada no original, em papel timbrado e que:

a) Contenha a identificac@o do fornecedor (com, pelo menos, nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone e
e-mail) e a identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responséavel pela cotacao;
b) Detalhe os produtos ou servicos que a compdem, seus precos unitarios e total e, sempre que necessario, suas
especificacdes;

¢) Seja apresentada juntamente com os comprovantes de que o fornecedor esté inscrito - e em atividade - no CNPJ
ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,
pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servico a ser fornecido.

IV - Informar, por escrito, os fornecedores de servigcos especializados acerca das condi¢cdes estabelecidas na
Clausula Nona para a reutilizacdo de pecas e material publicitarios, especialmente no tocante aos direitos
patrimoniais de autor e conexos;

4.1.8.1. Quando o fornecimento de servicos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do valor global deste
CONTRATO, a CONTRATADA coletara orgamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos
em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo da CONTRATANTE.
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4.1.8.2. A CONTRATANTE procedera a verificacéo prévia da adequacgédo dos precos dos bens e servigos cotados
em relagdo aos do mercado.

4 1.8.3. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera realizar cotagdo de precos diretamente junto a
fornecedores para o fornecimento de bens ou servicos, independentemente de valor.

4.1.8.4. As disposi¢des do subitem 4.1.8. ndo se aplicam & compra de midia.

4.1.8.5. As condi¢Bes do subitem 4.1.8, | e Il, ndo se aplicam a contratacéo de fornecedor exclusivo de servigos
especializado.

4.1.9. Encaminhar, ap6s a aprovacgdo do servico pela CONTRATANTE e sem Onus para esta, as seguintes copias
de pecas produzidas, desde que n&o seja para uso em veiculacao de midia paga:

| — TV e Cinema: cOpias em Betacam e/ou DVD e/ou arquivos digitais;
Il - Internet: copias em CD;
Il - Radio: copias em CD, com arquivos digitais;

IV - Midia impressa e material publicitario: copias em CD, com arquivos em alta resolucao, finalizados, sendo uma
cOpia aberta e uma fechada.

4.1.9.1. As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, garantido o atendimento & solicitagdo da
CONTRATANTE.

4.1.9.2. Os arquivos contendo as coOpias das pecas produzidas deverdo ser apresentados nos formatos definidos
pela CONTRATANTE.

4.1.9.3. Caso as midias indicadas nos incisos | a IV do subitem 4.1.9. se tornem tecnologicamente obsoletas, a
CONTRATANTE indicard midia substituta para envio da copia das pecas produzidas.

4.1.10. Disponibilizar a CONTRATANTE informacdes que forem solicitadas a respeito da midia utilizada.

4.1.11. Produzir e entrega em meio impresso, assim como em CD ou em DVD ou outro meio magnético indicado
pela CONTRATANTE, portfélio dos trabalhos realizados para a CONTRATANTE.

4.1.11.1. O portfdlio devera ser entregue anualmente, até o final do més de janeiro e abranger todas as acoes
realizadas neste CONTRATO durante o ano civil anterior.

4.1.11.1.1. No final da vigéncia deste CONTRATO, devera ser entregue um portfélio com os trabalhos realizados
apos a entrega do portfélio anterior.

4.1.11.2. O portfolio devera ser apresentado conforme modelo sugerido pela CONTRATADA e previamente
aprovado pela CONTRATANTE.

4.1.12. Entrega a CONTRATANTE copia dos comprovantes de pagamentos feitos a fornecedores de servigos
especializados e veiculos de divulgacao até o dia 6 do més subsequente ao do pagamento realizado pela CAMARA

MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE.

4.1.13. Entregar 8 CONTRATANTE, em meio eletrdnico e em meio impresso, até o dia 10 de cada més, um relatério
total (Més a més) de despesas com fornecedores de servicos especializados e veiculos de divulgacdo com o
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respectivo acompanhamento de seus pagamentos, conforme modelo definido pela CAMARA MUNICIPAL DA
ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE.

4.1.14. Registrar em Relatérios de Acompanhamento as demandas recebidas da CAMARA MUNICIPAL DA
ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE e as atividades realizadas pela CONTRATADA em relacéo a cada
uma das acdes em desenvolvimento.

4.1.14.1. O relatério de acompanhamento devera ser assinado e enviado 8 CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA
BALNEARIA DE PRAIA GRANDE no dia util seguinte a realizagdo do contato com a CONTRATANTE, com o
veiculo ou com o fornecedor e, em caso de incorregdo, reenviado devidamente corrigido em até 2 (dois) dias Uteis,
a contar do recebimento da solicitacéo de corregéo.

4.1.15. Registrar em Relatorios de Atendimento os briefings para o desenvolvimento de cada acéo.

4.1.15.1. O Relatério de Atendimento devera ser assinado e enviado 8 CONTRATANTE em até 2 (dois) dias Uteis
apos o atendimento realizado e, em caso de incorre¢do, reenviados devidamente corrigido no mesmo prazo, a contar
da data do recebimento da solicitacdo de correcao.

4.1.16. Elaborar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, estudo de praticas e investimentos em midia que vém
sendo empregadas.

4.1.17. Prestar, as suas expensas, 0s seguintes servigos:

| - criacdo e manutencado de acervo da propaganda da CONTRATANTE, em meio virtual, com as pecas produzidas
durante a execucdo deste CONTRATO e as respectivas informacgdes referentes a direitos autorais e prazos de
validade desses direitos.

Il - criacdo e manutencdo de banco de imagens, em meio virtual, com as fotos e imagens produzidas durante a
execuc¢do deste CONTRATO e as respectivas informagdes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses
direitos.

4.1.17.1. A agéncia se reunira com a CONTRATANTE, em até 60 (sessenta) dias apés a assinaturado CONTRATO,
para apresentar proposta para o banco de imagens e para o0 acervo de propaganda, compreendendo entre outros
itens, as especificagfes técnicas, a sistematica de navegacao e de filtros de pesquisa e os formatos dos arquivos.

4.1.17.1.1. Aprovada pela CONTRATANTE, a proposta passara integrar este CONTRATO, ressalva a possibilidade
de ajustes, sempre que necessario a manutencao do banco/acervo virtuais.
4.1.17.2. A CONTRATADA, por meio deste CONTRATO, transfere a CONTRATANTE a propriedade do sistema
tecnologico referente ao banco/acervo virtuais, incluido o seu cédigo/fonte.

4.1.17.3. O banco/acervo virtuais deverao estar funcionando em até 120 (cento e vinte) dias apds a assinatura deste
CONTRATO.

4.1.18. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que
envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagdo.

4.1.19. Nao caucionar ou utilizar este CONTRATO como garantia para qualquer operacao financeira.
4.1.20. Manter, durante a execugédo deste CONTRATO, todas as condi¢des de habilitacdo exigidas na concorréncia

que deu origem a este ajuste, entre as quais a certificacédo de qualificacéo técnica de funcionamento de que trata o
art. 4- e seu paragrafo 1- da Lei 12.232/2010.
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4.1.20.1. Em néo se comprovando a manutengéo das condi¢des de habilitagdo, a CONTRATADA tera 30 (trinta)
dias para regularizar a situagdo, contados da notificacdo da CONTRATANTE, prazo apds o qual poderd ser
promovida a rescisdo contratual.

4.1.21. Cumprir a legislacéo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando exigido por norma,
com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

4.1.22. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste
CONTRATO, bem como as contribui¢Ges devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro
e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos podres publicos e outras
despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

4.1.22.1. A CONTRATADA ¢é responsavel por recolhimentos indevidos ou pela omissédo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

4.1.22.2. ACONTRATADA devera apresentara comprovacao de estarem sendo satisfeitos todos 0s seus encargos
e obrigacgbes trabalhistas, previdenciarios e fiscais junto com as respectivas Notas Fiscais.

4.1.23. Aceitar, nas mesmas condi¢es contratuais, acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarias, em até

25% (vinte e cinco por cento) do valor atualizado previsto no subitem 3.1., facultada a supressdo além desse limite,
mediante acordo entre as partes.

4.1.24. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e despesas decorrentes de
danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados.

4.1.25. Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de a¢des judiciais que Ihe venham a ser atribuidas
por forga de lei, relacionadas com o cumprimento deste CONTRATO.

4.1.25.1. A CONTRATADA também respondera por qualquer acao judicial que tenha por fundamento a legislagao
trabalhista ou de protegdo aos direitos autorais ou a propriedade intelectual, devendo adotar providéncias no sentido
de preservar a CONTRATANTE e demanté-la excluida da lide, assim como de reivindicagdes, demandas, queixas
ou representacdes referentes a tais assuntos.

4.1.25.1.1. Havendo condenacéo contra a CONTRATANTE, a CONTRATADA lhe reembolsara as importancias que
tenham sido obrigada a pagar, dentro do prazo de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento, sem

prejuizo da apuragdo das demais responsabilidades civeis, penais e administrativas envolvidas.

4.1.26. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes, responsabilizando-se por
todos os prejuizos decorrentes de infrages a que houver dado causa.

4.1.27. Manter acervo comprovatorio da totalidade dos servigos prestados e das pecas publicitarias produzidas
durante o periodo de 5 anos ap6s a extingdo deste CONTRATO.

5. CLAUSULA QUINTA - DAS OBRIGAGCOES DA CAMARA
5.1. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste CONTRATO ou dele decorrentes:

5.1.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA, observado o subitem 4.1.5 e
respectivos subitens.

5.1.2. Proporcionar condi¢cbes para a boa execucdo dos servicos.
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5.1.3. Fiscalizar a execugdo deste CONTRATO e subsidiar a CONTRATADA com informacdes e/ou comunicacoes
Uteis e necessarias ao melhor e fiel cumprimento das obrigagées.

6. CLAUSULA SEXTA - DA EXECUCAO, GESTAO E AVALIACAO DOS SERVICOS.

6.1. A CONTRATADA somente poderd executar qualquer tipo de servigo objeto deste CONTRATO apés sua
respectiva aprovacao formal pela CONTRATANTE.

6.2. A CONTRATANTE poderd acompanhar a execugdo dos servicos contratados, juntamente com um
representante credenciado pela CONTRATADA.

6.3. A aprovacédo dos servigos ndo afasta a responsabilidade da CONTRATADA quanto a sua perfeita execugéo.

6.4. Os servicos contratados poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao
especificado.

6.5. A ndo aceitacdo de servicos objeto deste CONTRATO, no todo ou em parte, ndo implicara a dilacdo do prazo
de entrega, salvo expressa concordancia da CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA
GRANDE.

6.6. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que o servi¢co, quando ndo aceito, no todo ou em
parte, seja refeito ou reparado a suas expensas e nos prazos estipulados pela CAMARA MUNICIPAL DA
ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, observado o subitem 4.1.5.

6.7. A gestdo deste CONTRATO sera realizada pela Diretoria do Departamento Legislativo — Setor de
Comunicag0es.

6.8. A gestéo e fiscalizagdo deste CONTRATO em nada restringem a responsabilidade da CONTRATADA pela
execucgao dos servicos.

6.9. ACONTRATADA permitira e oferecera condi¢des para a mais ampla e completa fiscalizagéo, durante a vigéncia
deste CONTRATO, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a documentacao pertinente e aos servicos em
execucgdo e atendendo as observagfes e as exigéncias apresentadas pela fiscalizagéo.

6.10. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA
BALNEARIA DE PRAIA GRANDE ou auditoria externa por esta indicada tenham acesso a todos os documentos
gue digam respeito a execucao deste CONTRATO.

6.11. Serdo anotadas registradas todas as ocorréncias relacionadas com a execugdo contratual, cabendo a
CONTRATADA atender, no prazo estipulado pela CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA
GRANDE as determinagdes para regularizacdo das faltas ou defeitos observados.

6.12. A CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE realizara, semestraimente,
avaliacdo da qualidade do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos, dos resultados concretos dos esforcos de

comunicacao sugeridos pela CONTRATADA e do atendimento ao subitem 4.1.7.

6.13. Sem prejuizo de outras finalidades com objetivo semelhante ou complementar, a avaliagdo semestral sera
considerada instrumento para:

| - solicitar a CONTRATADA a melhora da qualidade dos servicos prestados;
Il - subsidiar decisao sobre prorrogacgéo e rescisao contratuais;
Il - subsidiar declaracdo sobre desempenho da CONTRATADA.
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7. CLAUSULA SETIMA - DA REMUNERA(;AO
7.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta Clausula.

7.1.1. Honorarios de .......... N TR por cento) sobre servigos externos de producéo e outros, incumbidos
a terceiros, com a intermediacao e sob supervisdo da agéncia.

7.1.2. Honorérios de ......... L I (PP por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes ao
planejamento e a execucgéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragédo de conhecimento
pertinentes ao objeto do presente contrato exceto no tocante a pesquisas de pré-teste.

7.1.3. Honorérios de .......... 90 (ceeeeeereeerreeennen por cento) sobre formas inovadoras de comunicag&o publicitaria com

7.1.4. Remuneragéo de .......... D0 (ceeerireerineeiinenn por cento) do valor da midia contratada com a intermediac¢édo da
agéncia, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do disposto
no artigo 11 da Lei 4.680/65.

7.1.5. Ressarcimento dos custos internos dos servigcos executados pela CONTRATADA, com base na Tabela de
Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S&o Paulo, com a concessao do desconto
de ....... X TP por cento).

7.2. Os honorérios de que tratam os subitens 8.1.1 a 8.1.5 ser&o calculados sobre o preco efetivamente faturado, a
ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

7.3. ACONTRATADA néo fara jus:

a) a honorérios ou a qualquer outra remuneracao incidente sobre 0s pre¢os dos bens e dos servigcos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediacao e supervisdo da CONTRATADA, referente a renovagao do direito
de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacéo de peca ou material publicitario, quando sua distribuicao/veiculagao
Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965.

b) a nenhuma remuneracéo ou desconto de agéncia quando da utilizacao, pela CONTRATANTE, de créditos que a
esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer ac¢ao publicitaria pertinente a
este contrato.

7.4. Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de
fornecedores de bens e de servicos especializados por ela contratados sao de sua exclusiva responsabilidade.

7.4.1. Quando houver a autorizagdo excepcional da CONTRATANTE para o ressarcimento dessas despesas,
deverdo ser apresentados todos os comprovantes de pagamento dos deslocamentos e diarias, a fim de aferir a

execugdo e assegurar o reembolso pelo valor liquido, sem a incidéncia de honorarios.

7.5. As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no interesse da
CONTRATANTE, quando da renovacéo ou da prorrogagéo deste contrato.

8. CLAUSULA OITAVA - DESCONTO DE AGENCIA
8.1. Os descontos de agéncia deverao respeitar a legislagao vigente que trata da matéria, em especial as seguintes:
Lei Federal n° 4.680/65, Lei Federal n° 12.232/2010, Decreto Federal n° 57.690/66, alterado pelo Decreto Federal

n°® 4.563/2002.
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9. CLAUSULA NOVA - DOS DIREITOS AUTORAIS

9.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos estudos,
analises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade exclusiva, de seus
empregados ou prepostos, concebidos, criados ou produzidos em decorréncia deste CONTRATO.

9.1.1. Os direitos séo cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer outro pais do mundo.

9.1.2. O valor dessa cesséo esta integralmente incluido nas modalidades de remuneracgéo definidas nas clausulas
sétima e oitava.

9.1.3. Os direitos patrimoniais cedidos poderdo ser usados pela CONTRATANTE em todas as suas modalidades de
utilizacéo, diretamente ou por intermédio de terceiros.

9.2. Quando necessario realizar contrata¢des que envolvam direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara
a quem de direito a concessédo por prazo, finalidade, territério e preco, inclusive quanto a eventual renovacdo do
contrato, dos direitos autorais e conexos de suas respectivas titularidades.

9.3. ACONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de produc¢éo, o custo
com cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos
demais direitos de autor e conexos.

9.4. A CONTRATANTE sera a Unica proprietéria das pecas e demais materiais fisicos e/ou digitais oriundos do
cumprimento deste CONTRATO, sejam estes passiveis ou ndo de protecao do Direito de Propriedade Intelectual.

9.4.1. E garantida 8 CONTRATANTE a apropriac&o dos direitos patrimoniais e conexos originalmente de titularidade
da CONTRATADA e dos funciondrios desta, sobre os resultados da execucdo deste CONTRATO, ressalvados os
direitos autorais e conexos de terceiros.

10. CLAUSULA DECIMA - DA LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

10.1. Para a liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servigos previamente autorizados pela
CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

| - a correspondente nota fiscal, que serd emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da CAMARA MUNICIPAL
DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, CNPJ 03.100.645/0001-94, contendo o nimero deste
CONTRATO e os seguintes dados da CONTRATADA:

Banco (nome e numero)

Agéncia (nome e nimero)

Conta Corrente (nUmero)

a) Quaisquer alteragdes nos dados bancéarios deverdo ser comunicadas tempestiva e formalmente a
CONTRATANTE, ficando a CONTRATADA responsavel pelos prejuizos decorrentes da falta ou intempestividade

da informagéo.

b) O CNPJ que devera constar nas notas fiscais e na conta corrente utilizada para pagamento a CONTRATADA
devera ser o CNPJ da CONTRATADA constante do preambulo deste CONTRATO.

¢) Quando referente ao pagamento de fornecedores e veiculos, a nota fiscal também devera conter o nimero do
documento que autorizou a veiculacdo ou producdo dos servigcos e o nome empresarial do fornecedor com seu
respectivo CNPJ.

Il - a primeira via do documento fiscal do fornecedor de servigos especializado ou do veiculo:
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a) O CNPJ que devera constar nas notas fiscais dos fornecedores de servigo especializado devera ser o
mesmo da cotagdo de pre¢os que norteou a contratagdo.

Il - os documentos comprobatorios da execucao dos servicos especializados e, quando for o caso, do comprovante
de sua entrega;

IV - os documentos comprobatdrios da demonstragdo do valor devido ao veiculo, da sua respectiva tabela de precos,
da descricdo dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de inser¢do e da efetiva veiculacdo, sendo
este Ultimo providenciado sem 6nus para a CONTRATANTE.

a) Na ocorréncia de falha em uma programacéo em midia eletronica, além das providéncias previstas no inciso IV a
CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo com a descricdo da falha e do respectivo valor a ser
abatido na liquidacgéo.

10.1.1. O comprovante de veiculacdo a que se refere o subitem 10.1, IV é constituido por:
| - revista e anuario: exemplar original;

II- jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagdes sobre periodo ou data de
circulagdo, nome do jornal e praca;

Il - demais meios: relatério de checagem de veiculacéo emitido por empresa independente ou por um dos seguintes
documentos:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou
insergdo ou irradiagdo e similares) e declaracédo de execug¢édo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculacéo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragédo, local, data, nome do programa (quando
for o caso), dia e horério da veiculagao;

| - Como alternativa ao procedimento previsto na alinea “a”, a CONTRATADA podera apresentar documento
usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insercdo ou irradiacao e similares) em que
figure a declaracdo prevista na alinea “a" deste subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante
impresséao eletrOnica ou a carimbo, desde que essa declaracéo seja assinada e que esse documento “composto”

G0

contenha todas as informagdes previstas na alinea “a”.
b) Midia Exterior:

| - Midia Out Off Home: relatério de exibicao fornecido pela empresa que veiculou a peca, de que devem constar as
fotos, periodo de veiculacdo, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaracdo de
execugdo, sob as penas do art. 299 do Cdodigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacao, da
gual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragéo;

Il - Midia Digital Out Off Home: relatério de exibi¢do, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a peca,
de que devem constar fotos por amostragem, identificacdo do local da veiculagéo, quantidade de insercdes, nome
da campanha, periodo de veiculacéo, datado e assinado, acompanhado de declaracéo de execugdo, sob as penas
do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, home completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo.

lll. Carro de Som: relatério de veiculagdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a pega, com
relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que a

acao foi realizada, acompanhado de declaragdo de execugéo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro,
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firmada pela empresa que realizou a veicula¢éo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nhome completo, CPF e assinatura do responséavel pela declaracéo.

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas, preferencialmente
acompanhado do print da tela.

10.1.1.1. As formas de comprovagdo de veiculagdo em midia ndo previstas nas alineas “a”, “b”, e “c” do subitem
10.1.1., lll, serdo estabelecidas formalmente pela CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA
GRANDE, antes da aprovacéo do respectivo Plano de Midia.

10.1.2. Compete ao Gestor do contrato, a conferéncia dos pregos de tabela de cada insercdo e os descontos
negociados, de que trata o artigo 15 da Lei n° 12.232/2010, por ocasido da apresentagdo dos respectivos Planos de
Midia pela CONTRATADA a CONTRATANTE.

10.2. Os documentos de cobranca e comprovacdo da execugdo e entrega dos servigos para a liquidacdo e
pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA a Diretoria de Comunicacao.

10.2.1. Caso de constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga e comprovagédo da execugéo e
entrega dos servicos, a CONTRATANTE a seu juizo, podera devolvé-la para as devidas corre¢des, ou aceita-la,
com a glosa da parte que considerar indevida.

10.2.1.1. Na hipotese de devolucdo, a documentacéo serd considerada como ndo apresentada, para fins de
atendimento das condic¢des contratuais.

10.2.1.2. A CONTRATANTE né&o pagara nenhum acréscimo pelo adiamento do pagamento em razdo de pendéncia
no cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste CONTRATO.

10.3. Antes da efetivagdo dos pagamentos, serd verificada a comprovacdo de regularidade da CONTRATADA
referente a:

| - Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigos - FGTS;

Il - Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, compreendendo certiddo expedida conjuntamente pela
Secretaria da Receita Federal RFB e pela Procuradoria Geral da Fazenda Nacional PGFN, referente a todos os
tributos federais e a divida ativa da unido, por elas administrados, abrangendo inclusive as contribuigées sociais
previstas nas alineas “a” a “d” do paragrafo unico do artigo 11 da lei n° 8.212, de 24 de julho de 1991,

Ill- CertidGes negativas de tributos estaduais e municipais emitidas pelos respectivos 6rgdos; IV - Certiddo Negativa
de Débitos Trabalhistas - CNDT.

10.3.1. A CONTRATADA apresentara a CONTRATANTE os documentos comprobatdrios de manutencéo de suas
condicdes de habilitacdo, sempre que proximos aos seus respectivos vencimentos.

10.3.2. A ndo apresentagdo ou a irregularidade dos documentos listados no subitem 10.3 néo acarretara reten¢do
do pagamento. Entretanto, a CONTRATADA sera comunicada quanto a apresentagéo de tais documentos em até

30 (trinta) dias, sob pena de rescisdo contratual e demais penalidades cabiveis.

10.4. A CONTRATANTE efetuara o pagamento apos 10 (dez) dias Uteis da NF devidamente atestada pelo Gestor/
Fiscal deste Contrato quanto a perfeita execucao dos servigos.

10.4.1. O “atesto” somente sera realizado mediante a comprovagédo do cumprimento pela CONTRATADA de todas
as condi¢des pactuadas juntamente com a entrega da documentagéo pertinente, observado o subitem 14.9.
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10.4.1.1. Para efeito de contagem do prazo de atesto, a documentacao recebida apds as 17 horas sera considerada
entregue no dia util subsequente.

10.4.2. Havendo disponibilidade e interesse da CONTRATANTE, bem como solicitagdo da CONTRATADA, o
pagamento eventualmente podera ser antecipado, mediante desconto, nos termos do art. 40, XIV, “s” da Lei n°
8.666/93 e nas regras estabelecidas pela CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE.

10.4.3. Havendo atraso no pagamento pela CONTRATANTE, o valor devido seréa corrigido financeiramente, desde
o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variac&o pro rata tempore do IGPM
(FGV).

10.5. A CONTRATANTE néo acata cobranca por meio de duplicatas ou qualquer outro titulo em bancos ou outras
instituicdes do género.

10.6. A CONTRATANTE néo se obriga a pagar nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que lhe
venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

10.7. Correrdo por conta da CONTRATADA o 6nus do prazo de compensagédo e todas as despesas bancarias
decorrentes da transferéncia de crédito, assim como 0s eventuais encargos financeiros, processuais e outros,
decorrentes de sua inobservancia quanto aos prazos de pagamento.

10.8. A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, farA o desconto e o recolhimento dos tributos e
contribuicdes a que esteja obrigada pela legislagao vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

11. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA GARANTIA

11.1. A CONTRATADA prestara garantia, em favor da CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE
PRAIA GRANDE, novalorde R$ ........ (ceeemreeernneeesieeeseeeeiaeenns ), correspondente a 1 % (um por cento) sobre o valor
estimado no subitem 3.1, como condi¢éo para assinatura do contrato.

11.1.1. Caso ndo apresentada no prazo indicado, o valor correspondente podera ser retido, nos mesmos termos do
subitem 12.1.2.2., para a constituicdo da garantia sob a modalidade de caug¢édo em dinheiro.

11.1.2. O valor retido para constituicdo da garantia ndo afasta a aplicagdo da penalidade prevista no subitem 12.1,
I, "d”, pelo atraso ocorrido até a data de sua integral constituicao.

11.1.3. A validade da garantia deve corresponder ao periodo de vigéncia deste CONTRATO, acrescido de 90 dias.

11.1.4. A CONTRATADA podera, a qualquer tempo, solicitar a substituicdo da garantia contratual por outra
modalidade prevista na Lei n° 8.666/93.

11.2. A garantia devera ser prestada em uma das seguintes modalidades, a escolha da CONTRATADA:

| - Caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica, devendo estes ter sido emitidos sob a forma escriturai, mediante
registro em sistema centralizado de liquidacdo e de custodia autorizado pelo Banco Central do Brasil e avaliados
pelos seus valores econdmicos, conforme definido pelo Ministério da Fazenda;

a) A caucdo devera ser depositada em nome da CONTRATANTE, conforme dados abaixo:

BANCO: (denominagéo);

AGENCIA: n°......

CONTA CORRENTE: N .°.cvieeiiieeennee.

Il -seguro-garantia;

Il - fianca bancéria.
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11.2.1. Se a opgdo da garantia recair em seguro garantia ou fianga bancaria, no titulo apresentado devera constar
expressamente:

| - cobertura da responsabilidade decorrente de aplicagdo de multas de carater punitivo;

Il - vigéncia da garantia, observado o prazo previsto no subitem 11.1.3.;

1l - clausula de rendncia do fiador aos beneficios dos artigos 827 e 835 do Cadigo Civil Brasileiro;
IV - 0 prazo méaximo de pagamento da indenizag&o de 30 (trinta) dias.

11.2.1.1. Quando apresentada em seguro-garantia ou fian¢a bancaria, a CONTRATADA podera apresentar mais de
uma apdlice para o atendimento integral das obrigagdes contratadas.

11.2.1.2. N&o serdo aceitos seguro-garantia ou fianga bancaria que contiverem cldusulas contrarias aos interesses
da CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE

11.2.1.3. A carta de Fianca ou Apolice de Seguro-Garantia devera ser acompanhada do rol exaustivo da
documentacdo necesséria a caracterizagdo do sinistro para fins de indenizacgao.

11.3. A CONTRATADA se obriga a complementar o valor da garantia, em até 72 (setenta e duas) horas contados
da data da notificagdio da CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, nos casos de
uso, total ou parcial, do valor da garantia, no pagamento de qualquer obrigagdo vinculada a este CONTRATO,

incluida a indenizacéo a terceiros.

11.4. A garantia devera ser renovada, na hipotese de prorrogacdo deste CONTRATO, ou atualizada no caso de
alteracdo do valor contratual, em até 10 (dez) dias Uteis contados da assinatura do respectivo Termo Aditivo.

11.5. A garantia, ou seu saldo, serd liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de 90 (noventa)
dias, ap6s o término do prazo de vigéncia deste CONTRATO, mediante certificacdo, por seus Gestores, de que 0s

servigos foram realizados a contento e desde que tenham sido cumpridas todas as obrigages aqui assumidas.

11.5.1. Na restituicdo de garantia realizada por caugdo em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base na
variacdo pro rata tempore do IGPM (FGV), verificada entre a data da prestagéo efetiva e a da devolucéo.

12. CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

12.1. Pela inexecucgdo total ou parcial deste CONTRATO, poderdo ser aplicadas a CONTRATADA as seguintes
sanc¢Bes, sem prejuizo da reparacao dos danos causados a CONTRATANTE:

| - Adverténcia por descumprimento de qualquer obrigacédo contratual.

Il - Multa:

a) Nao realizagao, no prazo definido pela CONTRATANTE, de acéo publicitaria cuja data ou periodo de implantacao
se constitua elemento imprescindivel a eficacia da comunicacao: 10% (dez por cento) sobre o valor da veiculagédo
e/ou produgédo ndo realizada;

b) Atraso na implantagdo da estrutura nos termos da clausula 4.1.2 do contrato ou no inicio da operacéo:

i. No periodo até o 60° dia de atraso: 0,00001% (um centésimo de milésimo por cento), por irregularidade, sobre o
valor previsto no subitem 3.1., por dia de atraso;
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ii. Apds o0 60°. dia de atraso: multas indicadas nos subitens 12.1, I, b, “i” e “ii” e rescisao contratual.

¢) Nao quitagdo dos compromissos com fornecedores de servigos especializados e veiculos, no prazo estabelecido
no subitem 4.1.4.2.3.:

i. No periodo até o 15° dia de inadimpléncia: 0,00004% (quatro centésimos de milésimo por cento) do valor previsto
no subitem 3.1, por dia de atraso;

ii. No periodo entre o 16° e o 30° dia de inadimpléncia: 0,00008% (oito centésimos de milésimo por cento) do valor
previsto no subitem 3.1, por dia de atraso;

wn
|

iii. Apos o 30°. dia de inadimpléncia: multas indicadas nos subitens 12.1,11, ¢, “i” e “ii” e rescisdo contratual.
d) Atraso na apresentagao, reposigcdo, complementacéo ou atualizag&o da garantia de execugao contratual:

i. No periodo até o 10° dia util de atraso, 1% (um por cento) do valor da garantia devida, por dia de atraso, até o
limite de 10 (dez) dias uteis;

ii. Apds o 10° dia util de atraso, 50% (cinquenta por cento) do valor da garantia devida e rescisdo contratual;

e) Rescisdo unilateral deste CONTRATO por aplicacdo das hip6teses do subitem 13.1.1 e da Lei n° 8.666/93, art.
78, inciso | a Xl e inciso XVIII: 0,5% (meio por cento) do valor previsto no subitem 3.1.

lIl - Suspensao temporaria de participagdo em licitacdo e impedimento de contratar com a CONTRATANTE pelo
periodo ndo superior a 2 (dois) anos, nos seguintes casos:

a) Ndo manutencédo de situacéo regular em relagcdo a Documentacao de Habilitacéo;

b) Se a CONTRATADA der causa a rescisdo unilateral deste CONTRATO, por descumprimento de suas obrigacdes;
c) Apresentacéo de documentos falsos ou falsificados;

d) Cometimento de falhar ou fraudes na execucao deste CONTRATO.

IV - declaracé@o de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica, enquanto perdurarem os
motivos determinantes da puni¢cdo ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a prépria autoridade que aplicou
a penalidade, que serd concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir a Administragdo pelos prejuizos
resultantes e apds decorrido o prazo previsto no paragrafo 3 °, do art. 87, da Lei n° 8.666/93, que sera aplicada nos
seguintes casos:

a) Condenacao definitiva por pratica dolosa de fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos;

b) Pratica de atos ilicitos, visando a frustrar os objetivos da contratacéo;

¢) Demonstracao de que néo possui idoneidade para contratar com a Administragao Publica.

12.1.2. As multas previstas nos subitens 12.1, 1l sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou
cumulativamente.

12.1.2.1. Caso o valor total das multas aplicadas ultrapasse 3% (trés por cento) do valor indicado no subitem 3.1, a
CONTRATANTE poder4 iniciar o processo de rescisdo contratual.
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12.1.2.2. O valor da multa devera ser recolhido por meio de guia emitida pela CONTRATANTE, tendo como
beneficiaria. a CONTRATANTE, ap6s o prazo concedido para pagamento, ndo havendo sua comprovagdo de
quitacdo, podera ser executado alternativamente:

| - dos créditos decorrentes deste CONTRATO, até o limite dos prejuizos causados a CONTRATANTE;

Il - dos créditos existentes em outros contratos, porventura vigentes entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA,
até o limite dos prejuizos causados;

lll - ou da execucdo da garantia contratual, para ressarcimento da CONTRATANTE dos valores das multas e
indenizagdes a ela devidos.

12.1.2.3. O valor previsto no subitem 3.1. sera atualizado nos termos do subitem 3.1.1, para efeito do calculo da
multa.

12.1.3. A suspensdo temporaria de participagdo em licitacdo e impedimento de contratar com a CONTRATANTE
poderd também ser aplicada nos casos previstos nas alineas do subitem 12.1, IV.

12.1.4. A penalidade de adverténcia e a penalidade de multa poderao ser aplicadas individualmente ou em conjunto
com qualquer outra penalidade prevista no item 12.

12.1.5. N&@o serdo aplicadas penalidades por ato decorrente de caso fortuito ou forca maior, devidamente
comprovado.

12.2. As penalidades serdo aplicadas com observancia aos principios da ampla defesa e do contraditorio.

12.2.1. A notificagdo de irregularidade sera efetuada por ciéncia no processo, por via postal, com aviso de
recebimento, por telegrama, ou por outro meio que assegure a certeza da ciéncia do interessado.

12.2.1.1. Caso ndo seja possivel a entrega da notificagédo ao contratado, pelos meios descritos no subitem 12.2.1.,
esta podera ser feita mediante a publicagdo na imprensa oficial.

12.2.2. A notificacdo indicara o local onde serd concedida vista do respectivo processo, sendo facultado a
CONTRATADA transcrevé-lo ou o fotocopiar, total ou parcialmente, vedada sua retirada do ambito da
CONTRATANTE.

12.2.3. ACONTRATADA terd 5 (cinco) dias Uteis, contados do recebimento da notificagéo, para apresentar defesa
perante a autoridade administrativa que emitiu a notificagdo, mediante peca escrita contendo as razées de defesa

acompanhadas, se houver, da respectiva documentacéo comprobatoria.

12.2.3.1. O prazo para apresentagdo de defesa em caso da declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com
a Administracdo Publica sera de 10 (dez) dias.

12.2.3.2. A CONTRATADA podera apresentar recurso contra aplicagdo de penalidade, mediante instrumento
dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato recorrido, a qual podera reconsiderar sua decisao,

ou fazé-la subir devidamente informada, para decisdo pela autoridade superior.

12.2.3.3. A procedéncia da defesa implica o arquivamento do processo, e a sua improcedéncia, a aplicagdo da(s)
penalidade(s) pertinente(s).

12.3. A aplicacéo das penalidades administrativas ndo exime a responsabilidade civil e penal da CONTRATADA.
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13. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA RESCISAO CONTRATUAL

13.1. Este contrato podera ser rescindido, independentemente de interpelacéo judicial ou extrajudicial, pelos motivos
previstos no art. 78 e nas formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n° 8.666/93, assim como, se a
CONTRATADA:

| - Utilizar este contrato, em qualquer operagao financeira;

Il - for atingida por protesto de titulo, execucao fiscal ou outros fatos que comprometam a sua capacidade econdmico-
financeira;

Il - n&o mantiver suas condi¢des de habilitaco;

IV - deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢cdes previdenciarias e depdsitos do FGTS, para
com seus empregados, na forma definida neste contrato;

V - ndo prestar garantia nos termos contratualmente previstos; VI - for envolvida em escéndalo pablico e notoério;
VII - quebrar o sigilo profissional;

VIII- utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informac¢éo nédo divulgadas ao publico e as quais tenha acesso por
for¢a de suas atribui¢cBes contratuais.

IX - motivar a suspenséo dos servigos por parte de autoridades competentes;

X - atrasar por mais de 60 dias a implantacdo da estrutura no municipio de Praia Grande ou na regido que
compreende a Baixada Santista, a alocacao dos profissionais nesta estrutura ou o inicio da operacéo de atendimento
publicitario.

Xl - ndo quitar os compromissos com fornecedores de servicos especializados e veiculos, configurando
inadimpléncia superior a 30 dias da obrigagdo constante do subitem 4.1.4.2.3;

13.1.1. Exceto quando se tratar de caso fortuito, forgca maior ou razées de interesse publico, a rescisdo acarretara,
independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial, a retenc¢ao:

| - dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos prejuizos causados a CONTRATANTE;

Il - dos créditos existentes em outros contratos, porventura vigentes entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA,
até o limite dos prejuizos causados;

Il - ou execucdo da garantia contratual, para ressarcimento da CONTRATANTE dos valores das multas e
indenizagdes a ela devidos.

13.1.2. Caso a retencdo ndo possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista no subitem 13.1.1., a
CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar do recebimento da notificagdo e guia
de arrecadacdo, recolher o respectivo valor.

13.1.3. Em caso de associacdo da CONTRATADA com outras empresas, de cessdo ou transferéncia, total ou
parcial, bem como de fusédo, cisdo ou incorporagdo, caberda a CONTRATANTE decidir justificadamente sobre a
continuidade deste CONTRATO.
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13.2. Arescisdo, por algum dos motivos previstos no subitem 13.1, ndo dara a CONTRATADA direito a indenizac¢éo
a qualquer titulo, independentemente de interpelacéo judicial ou extrajudicial, com a excec¢do do que estabelece o
art. 79, paragrafo 2¢, da Lei n° 8.666/93.

13.3. Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do Processo Administrativo,
assegurado o contraditorio e a ampla defesa.

13.4. A rescisdo unilateral ou amigéavel devera ser precedida de autorizagdo escrita e fundamentada da autoridade
competente.

13.5. Arevogacao deste contrato podera ser aplicada juntamente com as demais penalidades previstas na Clausula
Décima Segunda.

14. CLAUSULA DECIMA QUARTA - DISPOSICOES GERAIS

14.1 A CONTRATADA devera se guiar pelo Codigo de Etica dos Profissionais da propaganda e pelas normas
correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com as normas que regulam essa atividade,
inclusive as normas éticas, estabelecidas pelo Codigo Brasileiro de Auto-regulamentacdo Publicitaria.

14.2. A CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de seus eventuais termos aditivos
na imprensa oficial, a suas expensas, na forma prevista no art. 61, paragrafo Unico, da Lei n° 8.666/93.

14.3. As alteragBes contratuais serdo promovidas em conformidade com a Lei n°® 8.666/93.

14.4. Além das disposicdes contidas neste CONTRATO, também é aplicavel a Lei n° 12.232/2010 e
complementarmente as Leis n° 4.680/65 e n° 8.666/93.

14.5. A omisséo ou tolerancia da CONTRATANTE em exigir o estrito cumprimento das disposi¢8es deste contrato
ou em exercer prerrogativa dele decorrente - ndo constituira novacéo ou rendncia nem lhe afetara o direito de, a
qualquer tempo, exigir o fiel cumprimento do avengado.

14.6. As informacdes sobre a execucao deste contrato, com 0s nomes dos fornecedores de servigos especializados
e de veiculos de divulgagéo, serédo divulgadas pela CONTRATANTE na internet.

14.6.1. As informacgBes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servi¢o de fornecedores
e de cada meio de divulgacéo.

14.7. A responsabilidade imputada a CONTRATADA por prejuizos relacionados a execucao deste contrato nao
cessa com o fim desta relagdo contratual.
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14.8. Quando nao mencionado em contrario, 0s prazos contados neste contrato sdo contados em dias corridos.

14.8.1. Na contagem dos prazos, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-se-4 o do vencimento.

14.8.2. Sera transferido para o dia Util subsequente o vencimento do prazo que ocorra em dia em que ndo haja
expediente administrativo da CONTRATANTE.

14.9. Ajuizo da CONTRATANTE, as campanhas publicitarias das propostas vencedoras da licitagdo que deu origem
a este contrato poderdo ou ndo vir a ser produzidas e distribuidas, com ou sem modifica¢Bes nas suas vigéncias.

15. CLAUSULA DECIMA QUINTA - DO FORO

15.1. E competente o Foro da Justica Estadual da comarca de Praia Grande - SP, para dirimir quaisquer duvidas,
porventura oriundas este contrato.

E, por estarem justas e contratadas, assinam as partes o presente CONTRATO, em 03 (TRES) vias de igual teor e
forma, e para um s0 efeito de direito, na presenca de 2 (duas) testemunhas abaixo assinadas.

Praia Grande, de 2022.
CONTRATANTE CONTRATADA
CNPJ CNPJ
TESTEMUNHAS:
NOME NOME
CPF CPF
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ANEXO VI
BRIEFING

Concorréncia n°001/2022

Processo Administrativo n°® 176/2022

Este briefing tem por objetivo ajudar na elaboragdo de propostas pelos participantes desta Concorréncia, que visa
a contratacdo de uma agéncia de comunicagdo, publicidade e propaganda para a prestacdo de servicos de
comunicac&o, publicidade e propaganda para a CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA
GRANDE.

INTRODUCAO

Tendo como base a premissa de que a propaganda institucional deve ser concebida como conjunto de técnicas e
ferramentas capazes de informar e orientar a populagdo em geral sobre os diversos servigos ofertados pela
administracdo municipal. E, considerando que “a publicidade dos atos, programas, obras, servi¢os, e campanhas
dos 6rgéos publicos deverd ter carater educativo, informativo ou de orientagdo social, dela ndo podendo constar
nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogdo pessoal de autoridades ou servidores publicos”
(Constituicdo Federal, Art. 37: 1°), a CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE
busca a contratacdo de uma empresa de comunicagdo, com objetivo de instrumentalizar seu proprio érgéo de
comunicacao, seja com o0 apoio técnico de servicos ao quais nao dispde, seja para promover a efetiva divulgacao
de servicos de publicidade legal, institucional ou promocional das a¢des, atos e demais medidas capitaneadas pelo
Legislativo, através dos diversos meios de comunicagdo, bem como o planejamento, concepgdo e execucao, de
acordo com a politica de comunicacado adotada pelo 6rgéo publico.

Os servicos prestados devem se pautar pelos principios constitucionais, tendo como principais referéncias:

1) O SUPORTE TECNICO:,a CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE
nao dispbe de servicos de clipping (seja de jornais, radios, TVs ou mesmo de Internet), assim como mailing, além
de equipamentos e mao de obra suficiente para a execucgédo de servigos do género. Dai, portanto, a necessidade
de auxilio de uma empresa que possa, acima de tudo, prestar suporte a esses dois setores. Neste sentido, a
licitante terd em conta, concomitantemente, a ética profissional e os principios da administragdo publica,
comprometendo-se os profissionais a seguirem as determinacdes do 6rgdo publico, no assessoramento de
comunicagao social.

2) A PUBLICIDADE DOS ATOS LEGISLATIVOS, seja em televiséo, radio, impressos e internet, e demais
acOes pertinentes & Casa de Leis, de modo a tornar acessivel ao cidaddo as informagfes sobre os trabalhos do
Legislativo e suas consequéncias no cotidiano da populacdo. Tal comunicacdo tem a obrigacdo de ser clara,
objetiva e educativa, visando a aproximagado entre populacdo e Camara Municipal.

3) O CARATER EDUCATIVO deve ser sempre uma referéncia nas acgbes realizadas, buscando
orientar/conscientizar a populagdo acerca de fatos e/ou valores relevantes para a comunidade como, por exemplo,
a cidadania, liberdades publicas, direito de voto, o patriotismo; assim como sobre o exercicio do direito do voto,
zelo com equipamentos publicos, posto que servem a educagdo, formacdo ou aprimoramento da consciéncia
comunitaria. A CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE tem mensalmente
diversas atividades/eventos, como audiéncias publicas, sess@es ordinarias e extraordindrias, entre outras, que
pouco tem contado com a participagao do publico.
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Mais do que nunca, entendemos que € preciso que a comunicacdo do poder legislativo ganhe independéncia para
ndo confundir a populagdo sobre os diferentes trabalhos realizados pelos distintos poderes, ja que aos olhos do
povo, ambos caminham em sintonia. S&o muitas a¢gfes que precisam ganhar visibilidade, pois a Camara possuli
comissdes permanentes, que atuam em diversas areas, além das sessdes ordinarias e especiais. Nas audiéncias
publicas e reunides das comissdes, os parlamentares discutem, com os mais variados segmentos da sociedade,
temas importantes para o municipio, como o resultado dos debates que acontecem no Legislativo, os vereadores,
em conjunto com a sociedade, apresentam propostas de politicas publicas com o objetivo de melhorar a vida da
populacéo em seus mais diversos aspectos.

Por isso, a comunicacéo é fator fundamental.

Quando se trata de 6rgéos e instituicdes publicas, ela assume um papel ainda maior. Informar ao cidadéo as acoes
da a CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE e dar visibilidade ao trabalho do
Legislativo da cidade.

Como pressupostos norteadores do trabalho da Mesa Diretora destacamos a ampliacdo das a¢des que incentivem
a participacao da populacdo nos trabalhos da Camara e a criagéo de projetos que fomentem a cultura local e regional.
O objetivo principal da politica de comunicagdo da Camara, portanto, € tornar acessivel ao cidadao todos os
trabalhos desenvolvidos pelo agente publico mais préximo do povo, que é o vereador.

OBJETIVOS INSTITUCIONAIS

° Promover o fortalecimento da democracia e dos poderes que a garantem através da interacdo com o
cidadao;

* Estimular a participagéo popular no debate e na definigdo de politicas publicas e prioridades sociais;

. Contribuir para o conhecimento e a compreenséo da legislacdo municipal;

° Disseminar informacdes de interesse dos diversos segmentos sociais, servigos e direitos dos cidadaos;

* Contribuir para a transparéncia e compreensao dos atos, funcdes e responsabilidades do Legislativo
Municipal.

TEMA BASICO

Promover a cidadania. O foco € divulgar as ac¢Oes do Legislativo, destacando as diretrizes do trabalho a ser
desenvolvido nos préoximos anos. A ideia € ampliar as possibilidades de acesso as informacgdes, entre as mais
diversas classes sociais, alcangando os diversos publicos existentes no municipio. O trabalho deve nortear-se
pelos conceitos de inovagdo, dinamismo, transparéncia e participacao popular.

PUBLICO-ALVO

Populacéo de aproximadamente 330.000 (trezentos e trinta mil), de todos os bairros, de todas as classes sociais,
com idade a partir de 7 anos.

PROBLEMA A SER RESOLVIDO

Conscientizar a populacdo em geral para que participe das reunides, audiéncias, assembleias, leve sugestdes,
tenha voz e vez na politica legislativa do municipio.
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OBJETIVO DE COMUNICAGAO

Ampliar a participa¢@o popular no dia a dia da Casa Legislativa por meio da promog¢do de cidadania, nos atos
legislativos (aprovacéo de projetos municipais e leis), a partir de pegas, campanhas, divulgacdes de noticias, acdes
e servicos que convidem a populagdo a participar dos debates no legislativo e apresentem a importancia da
CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDEe que fagam mengéo aos aspectos da
construgao coletiva/participacdo popular.

OUTRAS INFORMAGCOES RELEVANTES

A Comunicagéo Publicitaria deve se preocupar em adequar as mensagens ao universo cultural dos segmentos de
publico; ressaltar os beneficios das a¢des para a sociedade em geral e ndo s6 para o publico diretamente atingido;
observar as normas para uso das marcas publicitarias do poder Legislativo Municipal; aplicar os recursos com
eficiéncia e racionalidade. As a¢fes devem ser informativas, educativas e estimular a participagdo popular e
democratizacdo da gestéo publica. Utilizar-se de veiculos tradicionais de comunicacdo de massa e das midias
alternativas e comunitérias.

Utilizar os meios de comunicacdo préprios, tais como o portal da internet e midias sociais (twitter, facebook,
instagam), estratégias de midia e ndo midia.

Assim a licitante devera apresentar uma simulacéo de campanha publicitaria, seguindo os seguintes dados:

1 — Objetivo da campanha: Divulgar para a populagéo o programa de trabalho da a CAMARA MUNICIPAL DA
ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, seus servicos e os beneficios que ele traz para a populagéo.

2 - A Verba estimada para a criagdo desta campanha é de até R$ 150.000,00 (Cento e cinquenta mil reais),
incluindo criagdo, producéao e veiculagao;

3 - Veiculagdo da campanha em ambito local através dos meios de divulgacéo julgados pertinentes ao plano de
midia sugerido;

4 - Periodo de divulgacao: 30 (trinta) dias;

5 - Na formulacao do plano de distribuicdo das pecas sugeridas, a licitante devera utilizar como base de preco, os
valores constantes das tabelas cheias dos veiculos, vigentes na data de publicagdo do Aviso em que se dispde
divulgar os materiais, sem considerar descontos/honorarios.

6- A campanha deve ter um conceito claro e apresentar uma justificativa que atenda aos objetivos visados.
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